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El turismo se examina. Canarias llega a la primera gran cita turistica
del aiio con excelente nota en cuanto a llegadas de visitantes, -
marcado otro récord anual. Pero el archipiélago quiere ser un

referente también en calidad y hospitalidad turistica

Préximamente...
Lobos Natura Sensarena
Fuartevarntura Lanzarote
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Nuevo réecord: Canarias cerro 2024
rozando los 18 millones de turistas

Continuidad. Una vez certificada la recuperacion del sector turistico tras la pandemia,

el archipiélago sigue batiendo sus registros historicos

JAVIER PANG ’

Un aio de éxito.

Las playas han vuelto a
ofrecer estampas de plena
ocupacion turistica. ez

ga de turistas, superando los 17,3 millones de turistas en

el acumulado anual, un 7,89% mas que en 2023, a falta de
que se publiquen los datos de turistas peninsulares que arribaron
alasislas en diciembre. En el caso de los turistas internacionales,
aterrizaron en las islas 15,5 millones de personas, un alza del casi
10% respecto al ano anterior, cuando llegaron 14,1 millones. Esto
supone que, de media, cada mes del afio llegan 120.000 visitantes
mads al archipiélago.

A este crecimiento del turismo extranjero hay que sumarle el timi-
do aumento del turismo nacional, que durante los primeros 11 me-
ses del ano sumo 1,85 millones de visitantes, un 2% mads que en 2023.

Un ano mas, Canarias volvié a ser un destino muy atractivo para
el resto de Europa. La combinacion infalible de sol y playa, unida a
una incipiente cultura gastrondémica y el variado paisaje de las ocho
islas, contribuyen a hacer que el archipiélago siga siendo uno de los
principales reclamos del sur de Europa, particularmente durante
las temporadas de otono e invierno, en las que Canarias pasa a ser el
principal destino de los europeos. Los conflictos en Oriente Medio
han hecho que destinos tipicos de estos meses, como Egipto o Tu-
nez, cedan parte de su protagonismo a las islas.

El Reino Unido volvié a consagrarse durante el pasado curso como
el bastién del turismo para Canarias con casi 6,3 millones de visi-
tantes, un 9,4% mas y muy destacado como primer mercado, con
mas del doble de turistas que Alemania, que se qued¢ ligeramente por
debajo de los tres millones, que con un repunte del 9,6% y mejora
sus cifras en todas las islas empieza a recuperar el tono que tenia
en los anos prepandemia.

No obstante, el archipiélago sigue sin haber recuperado a uno de
sus mercados fieles. Los visitantes que llegan desde los paises nor-
dicos registraron un crecimiento en el caso de Noruega y Finlandia
pero descendieron en Dinamarca y Suecia. Gran Canaria fue la tni-
caisla enla que los cuatro paises experimentaron una subida, des-
tacando el 10,7% de aumento en Finlandia.

Al término del ano, durante el periodo navideno, Canarias des-
bancé a Madrid como el destino hotelero méas caro de todo el pais,
con un aumento del 30% en un ano y una media de 343 euros en las
tarifas, un 20% por encima de Madrid, que hasta 2024 mantenia
una hegemonia en esta categoria.

c anarias cerrd 2024 con un nuevo récord absoluto en la lle-

Un modelo en constante debate

Tras un ano 2023 en el que también se cerrd con récord absoluto de
llegadas a las islas, 2024 serd recordado por muchos como el afio
en el que miles de canarios salieron a las calles reclamando a las
autoridades un cambio de un modelo turistico que consideran ago-
tado, que fomente un mejor reparto de las riquezas derivadas del
turismo. Bajo el lema ‘Canarias tiene un limite’, mas de 57.000 per-
sonas se congregaron el 20 de abril en todo el archipiélago y en las
principales capitales europeas en una de las manifestaciones mas
multitudinarias de los ultimos anos.

Aquel dia, los canarios reclamaron que se abandone el turismo
de masas en busca de uno «mas solidario, sostenible y justo», al igual
gue una moratoria turistica y vacacional, un mejor control y cuida-
do de los espacios naturales, una ecotasa y la «urgente regulacion»
en la compra de viviendas por parte de los no residentes. Ademas,
se exigio un reconocimiento y fomento» de la agricultura, ganade-
ria y pesca «para garantizar la soberania alimentaria de la pobla-
cién canaria». Seis meses después, el 20 de octubre, un movimien-
to esta vez reducido volvio a salir a las calles en senal de protesta
ante la falta de alternativas desde el Gobierno.

El mercado britanico doblo al aleman en la ‘pelea’ por ser
el pais de donde llegan mas turistas
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Canarias, con 375 empresas ¥ 1.315 agentes acreditados

El estand es renovado y ha sido cofinanciado con fondos comunitarios

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La Conse-
jeria de Turismo acude a Fitur 2025 jun-
to con 375 empresas canarias, 23 mas que
en 2024, de las que 58 contaran con un
espacio de reunion individualizadoy 1.315
agentes del sector turistico acreditados,
143 mas que el pasado ano.

Ademas, la empresa publica Turismo
de Islas Canarias estrena un estand que
se caracteriza por el vanguardismo de su
llamativo diseno, su sostenibilidad y por
aumentar su superficie en 223 metros
cuadrados mas, con el fin de incrementar
el aforo de las presentaciones que reali-
zan los cabildos y las empresas publicas
de la Consejeria, asi como para facilitar la
labor de los medios de comunicacién y de
las empresas.

«Estrenamos un estand camalednico y
dindmico de diseno altamente vanguar-
dista, llamativo y funcional, que se adap-
ta muy bien a las tres grandes ferias, rea-
lizado con materiales ecosostenibles y en
el que sus dependencias y zonas de ser-
vicios se encuentran bien ubicadas y vi-
sibles», dijo el director gerente de Turismo
de Islas Canarias, José Juan Lorenzo.

El nuevo estand, cofinanciado con fon-
dos Feder, cuenta con 1.768 metros cua-
drados, lo que permitira que el area de
conferencias y ponencias que arrancé en
la anterior edicion de Fitur pase de tener
una capacidad de 30 a 120 personas. Ade-
mas, habrd una ampliacion significativa
de la zona para emisoras de radio y este
ano se contara con un total de 16 mesas
para entrevistas y capacidad para 64 per-
sonas.

Lorenzo explico que el diseio del nue-
vo espacio «estd cuidadosamente conce-
bido para recrear la esencia tinica de las
ocho islas gracias a su situacién geogra-
fica y la influencia de los vientos alisios
sobre ellas». No solo busca informar, ase-
guro el director gerente, «sino también
inspirar a los visitantes, transportando-
los a un lugar donde el clima es mds que un
simple factor ambiental, es una parte in-
tegral de la identidad del destino».

Destaca su espectacular cubierta, una
estructura disenada para evocar la ma-
jestuosidad de la orografia unica del ar-
chipiélago que unida a las suaves formas
de las paredes y mostradores proporcio-
nan al estand un aspecto orgdnico. Otros
elementos aéreos de ultima tecnologia son
unos tubos led de coloracién itinerantes
con movimiento que simulan una danza
al ritmo de los vientos alisios.

Los soportes graficos suman mas de
600 metros cuadrados y entre ellos se en-
cuentra un gran videowall central en for-
ma de portico donde se mostraran videos
con imagenes de las islas en los que se si-
mularan los cambios de luz y color a lo
largo del dia. En su parte trasera se crea-
ra una zona vegetal natural con mas de
200 plantas autoctonas.

El estand acogera la tradicional zume-

ria de frutas tipicas canarias y una zona
de exposicion de productos agroalimen-
tarios premiados en los Concursos Agro-
canarias, en la que la empresa publica
GMR Canarias, adscrita a la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia, Pesca y Sobera-
nia Alimentaria, ofrecera también talle-
res divulgativos y de degustacién de pro-
ducciones locales. De cara al fin de sema-
na, el espacio se transformara por com-
pleto al pasar los mostradores de las islas
a la parte trasera para liberar el espacio
préximo al pasillo principal y programar
las actividades ludicas, entre las que se
encontrara un show cooking en colabora-
cion con Hecansa, la interpretacion de
piezas musicales canarias y actividades
infantiles, entre muchas otras.

Plastico reciclado

El nuevo estand, tal y como recordd Lo-
renzo, estad «disenado y construido con un
compromiso con la reduccién de la hue-
lla de carbono, la neutralidad climatica,
sostenibilidad del destino y de acuerdo
con nuestra estrategia de transformacién
hacia un modelo turistico méas verde y eco-
l6gico».

Las cubiertas, el mobiliario y las pare-
des se componen de piezas facilmente
desmontables y apilables, reduciendo con-
siderablemente la cantidad de espacioy
peso a transportar. Las dos cubiertas se
han fabricado en chopo natural de origen
sostenible, minimizando la huella de car-
bono de estas ya que su fabricacion se
compensa con la plantacidon de nuevos ar-
boles. En cuanto al mobiliario, esta fabri-
cado con plastico reciclado proveniente
de redes de pesca y botellas del mismo
material recogidas del mar.

Respecto a la huella de carbono de la
presencia de Islas Canarias en Fitur, ésta
sigue reduciéndose respecto a las ferias
anteriores. Las emisiones totales supo-
nen 70,52 toneladas de diéxido de carbo-
no equivalente, 660 kilogramos menos
que el afno pasado, mientras que la hue-
lla de carbono por metro cuadrado es de
39,8 kilogramos de CO2e, lo que supone
un 16% menos que en 2024.
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moda el turismo urbano

Consolidacion. Las Palmas de Gran Canaria se consolida como destino de primer
ordeny lleva a Fitur una oferta diversificada para ampliar mercados

TEXTO: CANARIAS?7 | FOTO: ARCADIO SUAREZ

as Palmas de Gran Canaria se ha
L convertido en un referente turis-

tico con sello propio dentro de la
marca Canarias. Sin renunciar a la ima-
gen que aportan el sol y la playa, y pre-
sumiendo del mejor clima del mundo, la
capital grancanaria estd de moda como
destino urbano, tal y como atestiguan los
datos del numero de visitantes y el rit-
mo de construccion de alojamientos tu-
risticos.

Los 45 hoteles que han crecido por toda
la ciudad, en especial en el casco histori-
co, la decena de alojamientos emblema-
ticos, los establecimientos rurales y las
miles de plazas que ofertan las viviendas
vacacionales responden y son el termé-
metro de la actividad turistica de una ciu-
dad que ya no baja de los 30.000 turistas
mensuales, segtin los datos del Instituto
Nacional de Estadistica, referidos hasta
octubre del ano pasado.

Se trata de cifras inimaginables hace
tan solo cinco anos, cuando habia meses
en los que el numero de visitantes no lle-
gaba ni a las 7.000 personas.

De hecho, tanto diciembre de 2023 como
enero de 2024 han marcado los dos ma-
yores registros de los que se tiene cons-
tancia en cuanto al numero de turistas
que recibe Las Palmas de Gran Canaria,
con casi 65.000.

Prueba de esta expansion es el hecho
de que Las Palmas de Gran Canaria fuera
la tercera ciudad con mayor crecimiento

en cuanto a la variacion interanual de los
ingresos por habitacién disponible, con
datos del tercer trimestre de 2024. Asi, el
crecimiento del 14,5% que reflejan las es-
tadisticas de Exceltur, es el cuarto mayor
aumento de Espana, solo superado por
Cordoba (+17,3%), Sevilla (+17,1%) y San-
tander (+16,5%).

Se trata, en efecto, de un aumento muy
superior al de la media de los demas des-
tinos urbanos espanoles (+9,9%), «impul-
sados por los mercados de larga distan-
cia», segun la Alianza para la Excelencia
Turistica.

Sin embargo, los 58,4 euros que se ingre-
so6 por habitacion disponible estan toda-
via lejos del promedio urbano espanol,
que es de 108,4 euros, si bien esta esta-
distica estd muy influenciada por los dos
destinos mas rentables entre las ciuda-
des espanolas: Donosti, con 186,5 euros
por habitacién disponible, y Barcelona,
con 166,4 euros. Siguiendo con sus datos,
en estos momentos Las Palmas de Gran
Canaria cuenta con 10.533 plazas en vi-
viendas vacacionales y 6.309 en estable-
cimientos hoteleros.

En estos momentos, un tercio de los
hogares de Las Palmas de Gran Canaria

tiene algun miembro ocupado en un tra-
bajo relacionado directamente con el tu-
rismo, segun el estudio realizado por el
Ayuntamiento de Las Palmas de Gran Ca-
naria sobre la percepcion de la poblacion
frente al turismo a principios de 2024.

En ese informe se sefiala que «aunque
la poblacion percibe los efectos positivos
del turismo en la vida de los canarios en
general, también es perfectamente cons-
ciente del otro lado de la moneda: genera
riqueza pero gran parte de los beneficios
no repercuten directamente en el desti-
no, una parte importante de los benefi-
cios se dirigen a empresas externas que
operan en nuestro territorio (opinién com-
partida por el 38,6%). No obstante, son
mayoria lo que niegan tal presuncién».

«Asimismo, una elevada proporcién de
los residentes en Las Palmas de Gran Ca-
naria, alrededor del 40%, cree que el sec-
tor turistico genera puestos de trabajo de
mala calidad (aunque son mayoria la opi-
nion contraria, que el turismo genera
puesto de trabajo de calidad, en el 50,3%
de los casos)», prosigue el informe.

El crecimiento turistico no ha mellado
la reputacién turistica de la ciudad. Todo
lo contrario. Los resultados del monitor

La capital grancanaria quiere captar en Fitur nuevos publicos con el iman
del carnaval y una oferta cultural diferenciada

de reputacion turistica online de Las Pal-
mas de Gran Canaria dejan una puntua-
cion general de la ciudad en un 8,51
(+0,5%), con dos zonas especialmente va-
loradas: la playa de Las Canteras (9,4 pun-
tos) y la plaza de Santa Ana (9,2 puntos),
en el corazon fundacional de la ciudad.

Desde esta perspectiva, la apuesta del
Ayuntamiento de Las Palmas de Gran Ca-
naria en la Feria Internacional de Turis-
mo (Fitur), que se celebra en Madrid, pasa
por consolidar la oferta diferencial de la
ciudad en el marco turistico general y por
intentar abrirse a nuevos mercados.

En los ultimos cinco anos, la ciudad ha
recibido visitantes de 83 paises diferen-
tes, pero sobre todo por alemanes (20,1%),
britanicos (15,74%), franceses (6,96%),
holandeses (5,81%) e italianos (5,02%.

El concejal de Turismo del Ayuntamien-
to de Las Palmas de Gran Canaria, Pedro
Quevedo, informo recientemente que des-
de el Consistorio se trabaja para diversi-
ficar mds su oferta, para ganar en resi-
liencia y poder captar nuevos publicos,
sobre todo con atractivos culturales y con
el iman del carnaval.

Por eso, se ha decidido presentar en Ma-
drid una ruta conmemorativa para expli-
car las localizaciones, los momentos, las
anécdotas y el impacto que tuvo el roda-
je de Moby Dick, que fue rodada, en parte,
en Las Palmas de Gran Canaria entre el
viernes 17 de diciembre de 1954 y el miér-
coles 19 de enero de 1955.
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La
Feria Internacional de Turismo
Fitur contara en su 45 edicion,
que se celebra en Madrid desde
este viernes al domingo, con
9.500 empresas participantes
(500 més), 156 paisesy 884 ex-
positores titulares con estand, lo
que supone un crecimiento del
10 % en términos generales y del
19 % en internacionalidad.

Esta internacionalidad tiene
también su reflejo en las 101 re-
presentaciones oficiales de pai-
ses, cinco mas que en la pasada
edicién, y la incorporacion de
once nuevos paises, proceden-
tes sobre todo de Africa y Asia,
ha senalado este lunes el presi-
dente del Comité Ejecutivo de
Ifema Madrid, José Vicente de
los Mozos, en la presentacién de
esta nueva edicién de la feria.

Fitur 2025 espera repetir o in-
cluso superar la cifra de afluen-
cia del ano pasado de 250.000
visitantes, entre profesionalesy
publico en general durante el fin
de sema.

Los organizadores prevén su-
perar los 150.000 profesionales
de miércoles a viernes y alrede-
dor de 100.000 de publico gene-
ral durante el fin de semana.

Este gran flujo de participan-
tes y asistentes se estima que
tenga un impacto econémico
para Madrid de 445 millones de
ingresos, con un efecto positivo
en sectores como movilidad, ho-
teleria, hosteleria, cultura u ocio.

El directivo ha destacado que
se trata de la feria del mundo que

£y

mads profesionales reune y ha
adelantado que, dado el creci-
miento que experimenta Fitur
ano tras ano, en la préxima edi-
cion se podria ampliar el espa-
cio que ocupa desde los nueve
pabellones actuales a diez.

Brasil participa en esta edi-
cion como pais socio de Fitur, por
lo que realizard un importante
despliegue en la feria y para mos-
trar su diversa oferta turistica y
seguir impulsando el posiciona-
miento global del destino en un
contexto de crecimiento.

Brasil contara con mas de 500
metros cuadrados de espacio en-

CSE T

Casi 900 exp05|tores enla
primera gran feria del ano

Lainternacionalidad tiene también sureflejo enlas 101
representaciones oficiales de paises, cinco mas que en la pasada edicion
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tre su representacion oficial a
través de Embratur, los estands
de sus regiones y una importan-
te representacion empresarial
del pais con aerolineas, opera-
dores y cadenas hoteleras com-
prometida con la excelenciay la
innovacién turistica.

Segun datos oficiales de su Mi-
nisterio de Turismo y de Embra-
tur, 2024 ha sido el mejor de la
historia para el turismo interna-
cional del pais, que ha alcanza-
do la cifra récord de casi 6,6 mi-
llones turistas extranjeros, un
12,6 % mas que el ano anterior,
ha resaltado el embajador de Bra-
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sil en Espana, Orlando Leite Ri-
beiro.

La secretaria de Estado de Tu-
rismo, Rosario Sanchez, ha des-
tacado la relevancia de Fitur, que
abre de nuevo el calendario in-
ternacional de ferias turisticas,
revalidando su liderazgo como
certamen nimero uno por volu-
men de participantes y asisten-
tes.

Para Sanchez, Fitur es una
oportunidad para demostrar que
Espana, que ha sido pionero en
promocion turistica, también lo
sigue siendo en transformacion
que esta viviendo el sector hacia
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un turismo sostenible.

El presidente de Iberia y del
Comité Organizador de Fitur,
Marco Sansavini, ha hecho refe-
rencia a la renovacion de las 10
secciones de Fitur, impulsando
a través de ella la sostenibilidad
y el negocio al conectar la indus-
tria turistica con otros sectores
que generen nuevos nichos de
viajeros.

Es el caso de Fitur Cruises, que
mostrara el compromiso de los
cruceros con la sostenibilidad
medioambiental, la proteccion
de los destinos y el impacto posi-
tivo en sus comunidades; Fitur
Screen, que conectara a la indus-
tria cinematografica con la tu-
ristica; o Fitur Sports, que mos-
trara como el turismo deportivo
es impulsor del turismo sosteni-
ble, entre otros.

Alas diez secciones se suma
el Observatorio de Sostenibili-
dad de Fitur, Fiturnext en alian-
za con Aqualia, que abordara
cémo el turismo puede contri-
buir a la gestién sostenible de los
alimentos.

En este ambito, Ifema destaca
que, siguiendo la hoja de ruta ini-
ciada en 2023, vuelve a medir la
huella de carbono de Fitur en los
alcances 1y 2 como muestra de
su compromiso por la sostenibi-
lidad y su apuesta por impulsar
eventos de bajo impacto me-
dioambiental.

Como novedad, este 2025 me-
dird por primera vez el impacto
en el alcance 3, que mide las emi-
siones indirectas que se produ-
cen como resultado de la cele-
bracion del certamen.
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Brasil se estrena como pais socio
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La
Feria Internacional del Turismo
confirmo hace unas fechas la par-
ticipacion por primera vez de Bra-
sil como Pais Socio de su 452 edi-
cién. El acuerdo se firmo en la
Embajada de Brasil en Madrid por
el embajador de Brasil en Espa-
na, Orlando Leite Ribeiro, y el Vi-
cepresidente ejecutivo de Ifema
Madrid, Daniel Martinez.

En un contexto de crecimien-
to turistico de Brasil, que segun
los ultimos datos de Embratur ha
elevado el numero de turistas in-
ternacionales recibido hasta oc-
tubre de 2024 un 13% mas res-
pecto al mismo periodo de 2023,
Fitur se presenta como el esce-
nario estratégico clave para de-
sarrollar su posicionamiento glo-
bal e impulsar el potencial de su
diversa oferta turistica.

Celso Sabino, ministro de Tu-
rismo de Brasil, afirmé que «ser
el pais homenajeado en Fitur es
un logro extraordinario. Cerra-
mos un ano récord para el turis-
mo brasileno, y 2025 promete su-
perar nuestras expectativas, tan-
to en resultados como en visibi-
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Orlando Leite -izquierda- y Daniel Martinez, durante el acuerdo firmado en Madrid. rema.es

lidad global. Fitur sera nuestra vi-
trina para destacar el potencial
del pais, especialmente en un ano
en el que también seremos sede
de la COP30 y del Brics».

«Esta conquista es fruto del tra-
bajo comprometido de Embratur
bajo la gestién del presidente Lula.
Aprovecharemos este espacio de
prestigio para resaltar nuestra di-

versidad y posicionar a Brasil
como un lider en el turismo glo-
bal. Invitamos a los profesionales
a visitar nuestro stand, disenado
para generar negocios, fortalecer
alianzas estratégicas y mostrar las
fortalezas uinicas de nuestro mer-
cado», destaco Marcelo Freixo,
presidente de Embratur.

«Brasil y Espana son paises alia-

dos que mantienen una coopera-
cién tradicional y multifacética.
En el sector turistico, hemos tra-
bajado para fortalecer nuestros
lazos con el objetivo de combinar
el potencial brasilefno con la ex-
periencia espanola. Ademads de
ser un importante emisor de tu-
ristas, Espana debe considerar-
Se un socio estratégico, una fuen-

te clave de inversiones para el sec-
tor turistico nacional y un pais
con amplia experiencia en esta
areav, afirma el embajador de Bra-
sil en Espana, Orlando Leite Ri-
beiro.

Por su parte, el vicepresidente
ejecutivo de Ifema Madrid, Daniel
Martinez, destacé que «esta alian-
za fortalece los lazos entre Espa-
nay Brasil, abriendo nuevas opor-
tunidades de colaboracién para
la promocion de la riqueza turis-
tica en Brasil de la mano de una
feria como Fitur, posicionada
como el encuentro ineludible para
el mercado global del turismo, y
que cerrod su pasada edicién con
250.000 visitantes y la participa-
cion de 152 paises 'y 96 represen-
taciones oficiales».

Como Pais Socio, Brasil no solo
amplia su presencia en el turis-
mo global, sino que también re-
fuerza el éxito de su estrategia
promocional en mercados clave
como el espaniol. Su participacién
destacard en la comunicacion vi-
sual de la feria y en campanas pu-
blicitarias distribuidas por Ma-
drid, presentando una agenda
centrada en la generacion de ne-
gocios y la sostenibilidad.
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Fitur Sports 2025 presenta un
programa innovador

Organizada
juntoaSpainis
Sport-Afydad,
redefinira el futuro
del turismo
deportivo,
sostenibilidady
marketing

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La
tercera edicidn consecutiva de
Fitur Sports, que se celebra en el
marco de la Feria Internacional
de Turismo del 22 al 26 de ene-
ro organizada por Ifema Madrid,
completa sus jornadas profesio-
nales del Fitur Sports Tourism
Summit con ponencias de alto ni-
vel que arrojaran las claves del
crecimiento del turismo depor-
tivo a nivel global y mostraran las
tendencias futuras del sector. Or-
ganizada junto Spain Is Sport-
Afydad, Asociacion Espanola de
Fabricantes y Distribuidores de
Articulos Deportivos, la progra-
macion girara en torno a los ejes
de Deporte al aire libre, Deporte
competicién, eventos deportivos
& sports marketing.

Fitur Sports se completa con
la Fitur Sports Zone, Area de ex-
posicién, reuniones de trabajo y
networking con la novedad de es-
pacios de tiempo dedicado al net-
working y encuentros B2B a tra-
vés de la seccion de Fitur Sports
y en la aplicacion Fitur Live Con-
nect. El fin de semana, Fitur
Sports Brands & Events se dedi-
ca a activaciones B2C de los ex-
positores con el publico final.

La inauguracion de Fitur Sports
2025 sera el jueves 23 de enero
en el propio espacio de la seccién
situada en el Pabellon 4 del Re-
cinto Ferial con la presencia de
la directora de Fitur, Maria Val-
carce, el presidente de Spain is
Sport - Afydad Andrés de la Dehe-
sa, asi como representantes del
Consejo de Turismo Ceoe, Tures-
panay del Consejo Superior de
Deportes.

Ademas, durante todas las jor-
nadas estaran presentes los prin-
cipales actores publicos y priva-
dos, asi como las diferentes fe-
deraciones y asociaciones profe-
sionales vinculadas al deporte y
al turismo, asi como implicar a
importantes patrocinadores.

Dia1

El bloque temadtico del primer dia
traera las experiencias de reco-
nocidas empresas del sector
como Wikiloc, Runnea, Orange y

':n,;m salud.
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=4 Gran Canaria es un lujo para * "‘-
la préctica de deportes al
aire libre. ARcADIO SUAREZ

Segittur. También estaran pre-
sentes representantes de la Eu-
ropean Cyclist Federation y Con-
bici - Eurovelo Spain; Deportes
de la Diputacién de Albacete para
debatir sobre cicloturismo, yla
Red Latinoamericana de Turis-
mo Deportivo y Almeria Sports
Destination. La jornada contara
también con la participacion de
Carlos Coloma, ex-atleta olimpi-
co de MTB y fundador del BH Co-
loma Team.

Dia2

El segundo dia profesional inau-
gurard la seccién y se dedicara a
todo tipo de eventos deportivos
y de competicion, con persona-
lidades del sector deportivo como,
Javier Guillén, presidente de Vuel-
ta Espana, Alberto Tomé, direc-
tor general de deportes de la Co-
munidad de Madrid, Fran San-
chez; director general de depor-
tes de la Region de Murcia; Ber-
nabé Cano, alcalde de La Nucia;
Gorka Lerchundi, director gene-
ral de eventos deportivos de la
Junta de Andalucia, Jose Luis Hi-
dalgo, director de operaciones de
la Federacion Espanola de Nata-
cién;, Jorge Garcia, director de
competiciones de la Federacion
Espanola de Triatlén, Fabian Que-
sada, director de Adesp, Asocia-
cion Deporte Espanol, entre otros
representantes de hoteles como
Playitas Resort Fuerteventura y
agencias como BCD Sports.

Dia3

La dltima jornada abrird con una
sesion de ticketing de eventos de-
portivos con profesionales como
Juanan Ferndndez, director de
calidad de la Triathlon Challen-
ge Family; David Rumbao, Events,
Sponsorship & Marketing Mana-
ger de Rock&Roll Madrid Ma-
rathon; Alberto Zaro, Associate
Founder & Sales director de Rock
the Sport. Se hablara del turismo
deportivo como generado de ex-
periencias memorables con Juan
Méndez, director de Madison
Sports Marketing, Victor Casano-
vas de Sevenmila . También ha-
bra representantes de Olympia
Quirénsalud.

El Fitur Sports Tourism
Summit cerrard las puertas con
una sesion de lujo sobre sport bu-
siness events con Rafael Grande,
director general de la Event Ma-
nager Assocation, Inaki Collado,
presidente de la Asociacién de
Agencias de Incentivos ‘T de Mice’
& CEO de Imagine Events & In-
centives, Angel Holgado, direc-
tor general del Grand Hyatt La
Manga Club, y un representante
del Futbol Club Barcelona.
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Fitur Talent 2025 aborda estrategias para
atraery fidelizar el talento en el sector

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. Fi-
tur Talent, seccién organizada
por Fitur en colaboracién con el
medio de comunicacion Educa-
cion 3.0, vivira su sexta edicion
el jueves 23 de enero de 2025 en
el Pabellon 10 bajo el lema ‘Como
atraer y retener el talento en la
industria turistica. Buenas prac-
ticas y casos de éxito’.

La industria turistica, respon-
sable de 348 millones de empleos
directos e indirectos en el mun-
do segun WTTC, enfrenta una
competencia creciente por el ta-
lento debido a las exigencias de
un mercado laboral més especia-
lizado y competitivo.

Ante esta realidad, Fitur Talent
2025 busca ofrecer soluciones
practicas y adaptadas a las nece-
sidades del sector, destacando la
importancia de politicas innova-
doras para atraery fidelizar a los
mejores profesionales.

Asi, con RRHH Digital como Me-
dia Partner, Fitur Talent sera una

Como atraer y retener el talento en la industria turistica

A pesar de ser uno de los principales motores economicos de nuestro pais, el turismo esta pade-
ciendo un grave problema de escasez de talento. Con el objetivo de paliar esta situacion, las empre-
sas deben plantear nuevas estrategias y técnicas de captacion y retencion de profesionales. Esta
nueva edicion de Fitur Talent contara con numerosas conferencias donde diversos expertos y las
firmas mas destacadas del sector intentaran dar respuesta a estas cuestiones y expondran sus me-
jores practicas y casos de éxito sobre como atraer y retener el talento cualificado.

jornada de reflexion en la que de-
batir de la mano de expertos en
recursos humanos, representan-
tes de instituciones académicas
y lideres de la industria los retos
y oportunidades en la gestién del
talento en el sector turisticoy en
la formacién y capacitacién de
profesionales agiles y preparadas
para interactuar con el nuevo tu-
rista digital y para trabajar con
las nuevas tecnologias que estan
impactando en el negocio turis-
tico (IA, big data, IoT, etc.).

Con el foco puesto en las per-
sonas, el talento, la formacion y
la capacitacion profesional, Fi-
tur Talent contara con el patro-
cinio y la participacién de des-
tacadas empresas y entidades
que explicaran y analizaran las
nuevas estrategias y técnicas de
captacion y retencién de profe-
sionales que estdn implemen-
tando y que contribuyen a la
atraccion del talento, la recon-
quista del que se fue y la reten-
cion del que tienen a través de
sus casos de éxito.

La modernizacion de Maspalomas Costa Canaria, clave
para mejorar la competitividad turistica de Gran Canaria

Alejandro Marichal: «<El menor crecimiento de Gran Canariaen
llegadas nacionales se debe a que no se ha diversificado ni
modernizado nuestras propuestas al mismo ritmo de islas como

Tenerife o Fuerteventura»

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA.
Maspalomas Costa Canaria se
reafirma como el principal atrac-
tivo turistico de Gran Canaria.
Segun datos de Turismo Gran Ca-
naria, el 60,43% de los turistas
nacionales eligen el sur de la isla
para alojarse, con un 16,98% pre-
firiendo Maspalomas y un
43,45% optando por Playa del In-
glés-San Agustin. Sin embargo,
entre 2019 y 2024, la isla ha re-
gistrado un descenso del 15,72%
en turistas nacionales. Aunque
muestra una recuperacion del
1% entre 2022 y 2024, este rit-
mo es mas lento que en Tenerife
(+14,96%) y Fuerteventura
(+8,35%).

Alejandro Marichal, primer te-
niente de alcalde de San Barto-
lomé de Tirajana, senala que esta
desaceleraciéon responde a una
falta de innovacion en la oferta
turistica, destacando que otras
islas han sabido diversificar y

modernizarse con mayor efica-
cia. Ademas, el porcentaje de tu-
ristas nacionales repetidores en
Gran Canaria ha disminuido del
64,96% en 2019 al 63,45% en
2024, lo que refuerza la necesi-
dad de un enfoque renovador.

Desde 2023, el Ayuntamiento
de San Bartolomé de Tirajana ha
impulsado diversas iniciativas
para recuperar la competitivi-
dad turistica. Se ha priorizado la
concesién de licencias que fo-
menten la inversién y la creacion
de nuevas infraestructuras. En
un afio y medio se han otorgado
150 licencias, entre ellas para un
nuevo hotel de cinco estrellas en
Meloneras y la transformacion
de apartamentos en hoteles de
alta categoria, como el Hotel Prin-
cipado o Jardin del Atlantico. Es-
tas inversiones, que ascienden a
198,27 millones de euros, gene-
raran cerca de 2.000 empleos di-
rectos y 4.000 indirectos.

El Plan de Modernizaciény
Mejora de Maspalomas, desarro-

llado junto al Gobierno de Cana-
rias, busca reformar la planta
alojativa y comercial mediante
incentivos urbanisticos, mayor
edificabilidad y compatibilidad
de usos en parcelas comerciales
para servicios alojativos, socio-
sanitarios o deportivos. Ademas,
permitira la compatibilidad del
uso residencial en suelos turis-
ticos.

La concejalia de Turismo ha
destinado cerca de ocho millo-
nes de euros a proyectos de reha-
bilitacién en Maspalomas Costa
Canaria, gestionados por el Con-
sorcio de Rehabilitacion de Mas-
palomas. Estas obras incluyen la
mejora del Paseo Costa Canaria,
los paseos junto al Barranco de
Maspalomas y un carril bici y pa-
seo peatonal en la carretera GC-
500. Concluidas antes de finali-
zar la legislatura, se complemen-
tan con la inversién anual de un
millén de euros transferido al
Consorcio.

El municipio también apues-

ta por el proyecto Maspalomas
Smart Destination, que con 5,7
millones de euros busca digita-
lizar la gestion y promocion del
destino turistico. Estas iniciati-
vas consolidan una hoja de ruta

Alejandro Marichal e Ylenia Vega junto al equipo directivo de Lopesan.

enfocada en la modernizacion,
diversificacion y digitalizacion,
garantizando que Maspalomas
Costa Canaria siga siendo un re-
ferente competitivo a nivel na-
cional e internacional.
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Fitur Woman 2025 pondra en valor
el liderazgo femenino en el turismo

La seccion, organizada por Fitur junto con Women Leading Tourism (WLT), celebra su quinta
edicion enfocada en potenciar el orgullo de pertenencia de lamujer en el sector turistico

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La
Feria Internacional de Turismo
sera el escenario de Fitur Woman,
el espacio que visibiliza el papel
de la mujer en la industria del tu-
rismo. Organizada por Fitur y Wo-
men Leading Tourism (WLT), ce-
lebra su quinto aniversario con
el apoyo de Extremadura y bajo
el concepto ‘Orgullo de Pertenen-
cia’, que explorard el vinculo emo-

cional de las personas con los
destinos turisticos y su impacto
en el bienestar social y el desa-
rrollo sostenible de paises, regio-
nesy comunidades locales.
Junto a ello, el liderazgo feme-
nino sera el eje central de Fitur
Woman, que reunird a destaca-
das lideres del &mbito empresa-
rial y gubernamental para sub-
rayar como las mujeres y su rol
en la direccién de empresasy or-
ganismos publicos pueden ele-

var el orgullo turistico a un nue-
vo nivel.

Maribel Rodriguez, presiden-
ta de Women Leading Tourism
destaca que «es el momento de
gestionar con inteligencia, con la
participacion de todos los acto-
res salvaguardando los sentimien-
tos de pertenencia de la pobla-
cion residente en las zonas turis-
ticas. Debemos evitar la desper-
sonalizacion, la autenticidad no
solo es un valor diferenciador cla-

ve para los destinos, sino tam-
bién una oportunidad para las
regiones que buscan posicionar-
se en el mercado global de ma-
nera sostenible y competitiva.
Promover el turismo desde esta
perspectiva permite no solo atraer
visitantes, sino también generar
orgullo local, preservar el patri-
monio y garantizar el bienestar
de las generaciones futuras».
Extremadura se presenta este
ano en Fitur Woman como un

Miércoles 22.01.25
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ejemplo de cémo integrar el lide-
razgo femenino en el desarrollo
de un turismo que preserva la
identidad local y genera oportu-
nidades. Un destino referente en
sostenibilidad que promueve un
sector turistico con un triple im-
pacto positivo en el entorno: so-
cial, ambiental y econdmico. Apo-
yamos Fitur Woman como un es-
pacio que inspira y visibiliza el
papel de la mujer como motor de
cambio en el sector turistico.

Paneles con expertos
El programa de Fitur Woman
2025 incluira varios paneles cla-
ve para explorar el Orgullo de Per-
tenencia desde diferentes pers-
pectivas. En ‘Destino y Cultura’
se analizara cémo los destinos
turisticos pueden mantener su
autenticidad cultural. Expertos
abordaran el ADN de las comu-
nidades locales, estrategias para
involucrar a la poblacién residen-
te y la importancia de promover
y salvaguardar la identidad cul-
tural de los destinos turisticos
Por su parte, a través del panel
’Sector Turismo’, se debatird so-
bre las empresas turisticas soste-
nibles e inclusivas que fomentan
un entorno laboral que retiene el
mejor talento, ofrece oportunida-
des de desarrollo profesional y
propicia un entorno laboral en el
que los empleados puedan sen-
tirse orgullosos de pertenecer.
Entre otros actos y momentos
clave, este espacio contara con
conversaciones ministeriales de
alto nivel, invitados de honory
networking especial, asi como
una plataforma para compartir
experiencias, debatir desafios y
explorar nuevas soluciones para
el futuro del sector turistico.
Con esta nueva ediciéon Fitur
Woman continta visibilizando y
empoderando a las mujeres en
el sector turistico, reforzando el
compromiso de la Feria Interna-
cional del Turismo con seguir
construyendo un turismo inclu-
sivo, sostenible y centrado en las
personas.
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. Con
un crecimiento global sin prece-
dentes, los cruceros cerraron
2023 como ano de referencia para
el desempeno de la industria tras
alcanzar las cifras mas altas de
su historia. Asi lo reflejan los da-
tos de la Asociacion Internacio-
nal de Lineas de Cruceros (CLIA),
entre los que destacan los 31,7
millones de pasajeros, la contri-
bucién al PIB mundial de 86,6
millones de ddlares y los 1,6 mi-
llones de puestos de trabajo en
todo el mundo.

En este contexto, y ante la pre-
visién de que el turismo azul siga
aumentando y se alcancen los
35,7 millones de pasajeros en
2024y que de 2024 a 2028 su ca-
pacidad mundial crezca al me-
nos un 10%, Fitur Cruises reune
del 22 al 26 de enero de 2025 a
los actores que hacen posible esta
modalidad turistica —navieras,
destinos y puertos— para anali-
zar las implicaciones de este auge
de la demanda, la amplia varie-
dad que ofrece a los viajeros y las
nuevas oportunidades economi-
cas que los cruceros abren en des-
tinos tradicionales y mercados
emergentes.

Organizada en colaboracion
con cruceroadicto.com, el Pabe-
116n 4 de Ifema Madrid se conver-
tird asi en el epicentro de la in-
dustria de los cruceros con una
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El negocio de cruceros
no para de crecer

La prevision es que el volumen de negocio aumente entre 2024 y 2028 un 10%

completa agenda que compagina
la parte expositiva con una exten-
sa agenda de ponencias y un in-
teresante programa de activida-
des que permitirdn un mejor co-
nocimiento de esta oferta de via-

jes tanto por parte de los turope-
radores como de los viajeros.
Fitur Cruises 2025 tendra el
mayor numero de navieras de
cruceros de sus cuatro ediciones
con confirmacién hasta la fecha

de la participacién de nueve com-
panias lideres de cuatro paises
que representan todas las tipo-
logias de cruceros disponibles en
el mercado. Desde cruceros fa-
miliares con cientos de atraccio-

nesy gran oferta de ocio a bordo
hasta el ultra lujo con helicopte-
ros y submarinos, los premium
y upper premium que ofrecen
alta gastronomia, las navieras de
expedicion, los cruceros fluvia-
les o los especializados en un area
geografica.

Por la parte congresual, ade-
mads de acercar al mundo de los
cruceros a los profesionales de
la industria y de fidelizar al que
ya es crucerista y acercar a po-
tenciales viajeros, a través de
Cruise Campus se ofreceran mi-
nicursos sobre aspectos como co-
mercializacion, comunicacion o
experiencia de viaje desde todos
los &ngulos de una forma practi-
cay de la mano de expertos.

Ademas, el jueves 23 de enero
se celebrard la tercera edicion de
los Premios Cruceroadicto, don-
de se desvelaran los ganadores
votados por la comunidad inter-
nacional de cruceristas de habla
hispana en las categorias de me-
jor barco, mejor naviera y mejor
destino de este 2024.

Tras el enfoque exclusivamen-
te B2B de las jornadas profesio-
nales, el fin de semana Fitur Crui-
ses se abre al viajero final con in-
teresantes actividades. De este
modo, se vivira la cuarta edicion
de Cruise Scavenger Hunt, una
gran busqueda del tesoro entre
los stands de Fitur, el popular Café
& Cruceros el sabado el desayu-
no de cruceristas el domingo.

Nuevos modelos turisticos comprometidos con el

destino y generaciones futuras

HD Hotels presenta conceptos turisticos que combinan bienestar y entretenimiento
coninnovacion, sostenibilidad y realidad virtual

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA.

HD Hotels, referente en el sector
turistico canario, continua mar-
cando la diferencia con propues-
tas que combinan innovacion,
sostenibilidad y bienestar. La ca-
dena anuncia la préoxima apertu-
ra de HD Lobos Natura Fuerte-
ventura, un concepto hotelero
premium disefiado para quienes
buscan una experiencia tinica en
contacto con la naturaleza. Ubi-
cado en el privilegiado entorno
de Corralejo, este nuevo hotel in-
tegra disenio contemporaneo con
elementos de paisajismo eco-res-
ponsables. Desde materiales de
construccion sostenibles hasta
el uso de energias renovables, HD
Lobos Natura ofrece no solo con-
fort y exclusividad, sino también
un compromiso firme con la pro-
teccion del entorno. Ademas, el
hotel cuenta con zonas exclusi-
vas para adultos, como un «Or-
ganic Bar in Pool» y «<Swim up
Rooms» y dreas disenadas para
los mas pequenos de la familia,

con «Splash Park» e instalacio-
nes adaptadas para satisfacer las
necesidades de cada tipo de clien-
te, garantizando una experiencia
personalizada y de calidad.

En Lanzarote, HD Hotels pre-
para el lanzamiento de HD Sen-
sarena, un proyecto disenado ex-
clusivamente para adultos que
eleva el concepto de sostenibili-
dad a su maxima expresion. Este
espacio unico ubicado en prime-

ra linea de playa con un Beach
Club, ofrecera una experiencia
de conexién con el mar, donde el
cuidado del cuerpo y la mente,
junto con el deporte, se convier-
ten en parte de una rutina que te
ayuda a encontrar tu equilibrio
y bienestar.

En ambos casos se ha prioriza-
do llevar la experiencia de bienes-
tar al mas alto nivel, por lo que
ambos hoteles contaran con un

nuevo concepto Wellness & Spa
exclusivo concebido como un es-
pacio sensorial, donde cada deta-
lle estd pensado para promover la
revitalizacion y el descanso. Este
innovador concepto de Wellness
ofrecera opciones Uinicas como una
zona de bienestar para aquellas
personas que buscan experiencias
de relajacion sin interaccion fisi-
ca, opciones de paquetes sensoria-
les con un programa wellness dia-
rio, asi como programas especia-
lizados y experiencias transforma-
doras de reparacion de sueno, re-
cuperacién de energias y desinto-
xicacion de cuerpo y mente. Todas
estas opciones permitiran a los
clientes disfrutar de un enfoque
integral del bienestar, reconectan-
do con lo esencial de una manera
totalmente revolucionaria.
Ademas de estas nuevas aper-
turas, HD Hotels sigue innovando
en el ambito del entretenimiento,
la tecnologia y sostenibilidad. Den-
tro de su marca HD SenseConnect,
junto con el modelo de entreteni-
miento sostenible TinyFoot en el
hotel HD Parque Cristobal Gran

Canaria y en colaboracion con Ac-
ttivy Edu Williams, lanzan una
iniciativa pionera con una expe-
riencia inmersiva a través de vi-
deojuegos de realidad virtual. Di-
senado especialmente para ninos
y familias, este programa promue-
ve la conciencia medioambiental
de una forma educativa y diver-
tida, reforzando el compromiso
de la cadena con la innovacion
de un turismo responsable.

Por otra parte, HD Hotels y Ac-
ttiv anuncian una alianza estraté-
gica para transformar la hospi-
talidad y el entretenimiento. Este
acuerdo, centrado en situar al
cliente en el centro de las deci-
siones, utiliza tecnologia avan-
zada e inteligencia artificial para
personalizar experiencias y op-
timizar servicios.

Con todos estos proyectos so-
bre la mesa, HD Hotels reafirma
su liderazgo en el sector turistico,
estableciendo nuevos estdndares
de excelencia y consolidando un
modelo de turismo sostenible,
consciente y comprometido con
las generaciones futuras.
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Fuerteventura: lamejoradela
conectividad aérea como meta

Las otras bazas de laisla tranquila. El Patronato de Turismo quiere anadir y afianzar otros
valores a la oferta de sol y playa: el patrimonio cultural, el paisaje y los deportes

CATALINA GARCIA

odo a punto en el Patronato de Tu-
I rismo de Fuerteventura para la
cita con Fitur 2025 tras un ano
2024 que culmina con un crecimiento
del 7,1% en la llegada de visitantes res-
pecto al ano anterior, que suman
6.445.956 pasajeros en el aeropuerto.
Este dato se complementa con la previ-
sion de la capacidad aérea regular para
el invierno del 2025 que estima una me-
jora de conectividad con los mercados
emisores del 11,8% respecto al mismo
periodo del afio anterior.

El Patronato de Turismo va a desplegar
una «innovadora, atractiva y muy suge-
rente apuesta promocional del destino
majorero, una isla que siempre seduce
por los sentidos», confirma Marlene Fi-
gueroa, consejera insular de drea.

Marlene Figueroa senala que «estamos
tratando de gestionar la actual coyuntu-
ra positiva con mucha prudencia, rigor
y con planificacion estratégica, orientan-
do la promocidn en el sentido de conso-
lidar mercados en el medio y largo pla-
7oy aprovechar para mejorar la calidad
y competitividad de la oferta, con el obje-
tivo siempre de hacer que se incremen-
te el gasto de los turistas en nuestro des-

tino y beneficiar asi a la economia local».

El préoximo miércoles 22 de enero, tras
el acto de apertura de la muestra, a las
10.00 horas, Fuerteventura presenta una
innovadora propuesta que pone en valor
la oferta deportiva en Fitur Sports, y el
jueves, 23 de enero, a las 12.30 horas el
destino despliega su abanico promocio-
nal completo con los clubes de produc-
tos en la sala de prensa del expositor de
Canarias.

Patrimonio histérico y paisaje
Fitur es una de las citas de relevancia que
abren el ano y en la que Fuerteventura
apuesta por revalorizar el patrimonio his-
torico y cultural, su paisaje y recursos
medioambientales, la gastronomia, las
actividades deportivas al aire libre, y en
general todas las actividades relaciona-
das con el mar y el buen tiempo en un
destino seguro y accesible.

Todos los indicadores clave de coyun-

tura turistica se comportan de manera
positiva, «con pequenas oscilaciones a
las que estamos muy atentos desde el Pa-
tronato de Turismo, sobre todo las rela-
cionadas con la demanda (nimero de tu-
ristas totales, la estancia media, el nu-
mero de pernoctacionesy el gasto turis-
tico), asi como los que se refieren a la
oferta (tasa de ocupacién por plaza e in-
gresos (RevPar)», segun Figueroa.

A la feria madrilena del turismo, el Pa-
tronato majorero de Turismo llega con
mejoras en conectividad, pasando de ser
la tinica isla que perdia turistas en el in-
vierno del 2022 a estar en cifras muy po-
sitivas sobre todo en lo que concierne a la
conectividad aérea regular. Esta moda-
lidad de conexiones «ha sido nuestra gran
apuesta, consolidando mercados emiso-
res tradicionales y también diversifican-
do con nuevas rutas y frecuencias. Los
mercados tradicionales se comportan de
manera favorable y ya comenzamos a re-

La isla desembarca en la feria respaldada por un crecimiento del 7,1%
en la llegada de turistas durante 2024: 6.445.956 pasajeros

Marisma de Playa de la Barca, en Jandia, en el municipio de Pa’ja. JAVIER MELIAN / ACFI PRESS

cuperar mercado escandinavo, concre-
tamente el finlandés, que es un perfil de
turista con mucha capacidad de gasto en
destino, que prolonga mucho sus vaca-
ciones y que sobre todo nos visita en la
temporada de invierno».

Isla ‘slow life’

Los resultados preliminares de la encues-
ta de percepcién y calidad turistica elabo-
rado por el Patronato de Turismo de Fuer-
teventura, con datos acumulados corres-
pondiente al ano 2024 y su comparativa
con el ano anterior, confirman a la isla
como un destino que tradicionalmente
ha destacado y sigue haciéndolo con una
gran fortaleza en el segmento familiar y
senior. A las familias y a los mayores de
60 anos centroeuropeos, britdnicos y es-
candinavos «les atrae nuestro clima, las
playas y la calidad de nuestra planta ho-
telera, y valoran muy positivamente la
seguridad y la autenticidad de nuestra
oferta».

«También somos puntales en el seg-
mento slow life, en el que se nos recono-
ce como una isla tranquila y agradable»,
constata la consejera de Turismo de Ca-
bildo, Marlene Figueroa
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«El modelo de Gran Canaria esta teniendo exito
con un incremento de turistas moderado»

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA.

¢Qué espera de esta nueva edi-
cion de Fitur?

Fitur es una de las ferias turisti-
cas mds importantes del mundo
y llega en un ano que se presen-
ta de récord en el numero de vi-
sitantes y también en la factura-
cidén, que es nuestra prioridad. A
falta de confirmacion, avanza-
mos un numero cercano a los 4,7
millones de clientes y una factu-
racion superior a la del 2023, que
fue la mayor de la historia. Aho-
ra, esperamos comprobar que se-
guiremos en la misma linea du-
rante el 2025. La conectividad es
clave y si hablamos en concreto
del mercado nacional estamos
en un escenario historico, con
vuelos directos con 26 aeropuer-
tos y se han duplicado el nume-
ro de plazas disponibles en rela-
cién con el 2019. Por lo tanto, en-
tendemos que es una cita para
confirmar que vamos a seguir en
esta linea positiva.

¢Como se ha comportado el
cliente nacional?

En el acumulado del ano, hasta
noviembre, hemos aumentado
un 5% el numero de visitas res-
pecto al 2023, pero estamos tam-
bién con un menos 9% respecto
al volumen de clientes de 2019.
No nos preocupa. Estamos con
unos indicadores de ocupacion
elevados, por lo que esas plazas
han sido compensadas por otros
mercados, probablemente de ma-
yor gasto, ya que estamos en ma-
ximos histéricos respecto a mu-
chas nacionalidades. Nuestra cer-
cania y conectividad hace que los
peninsulares puedan venir en
momentos puntuales durante
todo el ano, especialmente en pi-
cos bajos de la temporada, y aho-
ra se ven muchos viajes de fin de
semana. Es un turista que cono-
ce bien Gran Canaria y que a pe-
sar de que lleva mucho tiempo
viniendo, ahora encuentra moti-
vaciones nuevas para regresar.
La oferta complementaria ha ga-
nado mucho peso y valor y tam-
bién la de una mayoria de muni-
cipios. Buscan conocer nuestros
elementos culturales, nuestro pa-
trimonio y es un cliente que dis-
fruta mucho con nuestra gastro-
nomia. Esto ha ganado mucho
peso entre las motivaciones del
cliente para venir. Que vengan a
conocer y degustar nuestro pro-
ducto de kilémetro cero habla
también del salto de calidad que
hemos dado en este segmento. El
gasto del turista nacional ha cre-
cidoun 5,24% en el dltimo anoy
a pesar de tener un 9% menos

El consejero de Turismo de Gran Canaria apuesta por visibilizar el
potencial turistico de los municipios y la oferta sostenible de laIsla
en un Fitur que seiala debe confirmar el buen momento del sector

turistico en volumen y facturacion

respecto al 2019 estamos muy
cerca en productividad. El gasto
por turista nacional en 2019 fue
de 676,33 euros. En 2024 es de
803,41 euros. Ha aumentado un
18,79%, un 3,26% en la compa-
rativa interanual. Por dia tam-
bién ha aumentado. En este caso,
un 22,26% respecto al 2019, con
142,24 euros por turista nacio-

nal al dia en los tres primeros tri-
mestres del 2024, frente a los
116,34 del 2019.

¢Qué novedades presenta Gran
Canaria en Fitur?

Hemos establecido una linea de
trabajo para dar valor alos 21
municipios de Gran Canaria. En
esta edicidn estara mas presen-
te que nunca, convencidos de que

nuestra principal fortaleza com-
petitiva estd en la suma de todos
nuestros municipios, en lo mu-
cho que tienen que ofrecer. Tam-
bién abordaremos cuestiones de
sostenibilidad. Para nosotros es
muy importante esta estrategia
y nos sentamos con las aerolineas
y también con las empresas gran-
canarias, desde el didlogo a la

Gran Canaria es un destino que ha salido fortalecido de la pandemia. Ese paron forzado
sirvio para que los proyectos de renovacion que estaban encima de la mesa echaran a andar

hora de trabajar, para que redu-
cir el impacto en el territorio y la
sociedad. Y tengo que decir que
nos hemos encontrado con una
respuesta muy positiva, con un
grado de conciencia importante
y una predisposicion que es dig-
na de alabar, ya sea a la hora del
tratamiento del agua, el ahorro
de energia, un mejor reciclaje,
etc. Creo que estamos en un ca-
mino que ya no lo para nadie y
espero que en unos anos estemos
hablando de que entre todos he-
mos conseguido reducir el im-
pacto. Es importante recordar
que somos un territorio fragily
expuesto a la amenaza climati-
ca. Sino somos capaces de poner
en valor habitos que sirvan para
proteger nuestro territorio, esta
industria, que es de éxito en la
actualidad, perdera todo su po-
tencial.

¢Cree que Gran Canaria presen-
ta un crecimiento sostenible?
Hay componentes basicos que
nos inducen a ello, toda vez que
nuestra prioridad establecida en
el Plan Estratégico para el perio-
do 2021-2025 es clara desde hace
anos. El hecho de que no se haya
construido obra nueva en los ul-
timos 15 anos, junto al trabajo a
la hora de proteger el territorio
ha derivado en que no se haya
crecido significativamente en ca-
mas en las ultimas décadas, y
esto, el nimero de camas dispo-
nible es al final lo que marca el
limite. Por otro lado, un dato im-
portante estd en la presién de-
mogréafica y nosotros estamos en
un 12%. Es decir, de cada 10 per-
sonas, uno es turista. También
me gustaria destacar el esfuerzo
en la inversion. Gran Canaria es
un destino que ha salido fortale-
cido de la pandemia. Ese paron
forzado sirvio para que los pro-
yectos de renovacién que esta-
ban encima de la mesa echaran
a andar. Desde Turismo de Gran
Canaria hemos cuadruplicado la
inversion y eso se puede ver en
muchas partes. En San Bartolo-
mé de Tirajana, a través del Con-
sorcio, hemos puesto las parti-
das necesarias para que se ha-
gan realidad esos proyectos. El
sector privado respondié en ese
periodo con mejoras y rehabili-
tacion. Todo el mundo ha enten-
dido que el cliente exige una ma-
yor calidad en infraestructuray
sobre todo en los servicios. Y esto
ha permitido atraer a un cliente
de mayor gasto. Este es nuestro
objetivo. Por lo tanto, creo que el
modelo de Gran Canaria esta te-
niendo éxito y muchos se fijan en
€1, con un incremento de turis-
tas moderado y con un mayor ré-
dito en la facturacion.
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Visitantes conociendo en bicicleta Arrecife. coBer LANZAROTE

Lanzarote: en busca de aumentar

peso en el mercado nacional

Ao crucial. Durante 2025 se aspira a consolidar avances de fechas precedentes, mimando a
los mercados europeos preferentes y con miras hacia Estados Unidos

JOSE RAMON
SANCHEZ LOPEZ A%

11 )

va mds alla de lo que se pueda en-
contrar en cualquier destino de sol
y playa. Una isla en la que la naturaleza y
el arte van de la mano, donde sus gentes
sienten y viven el compromiso y orgullo
de pertenecer a ella, y la comida sabe a
mary a campo, una isla cuya esencia deja
huella». Asi se abre la web oficial de Tu-
rismo Lanzarote, siendo este plantea-
miento el que justifica las acciones pro-
mocionales en los ultimos anos. Y asi sera
también en la edicion de 2025 de Fitur.
En buena medida, los representantes
insulares, con el presidente del Cabildo,
Oswaldo Betancort; secundado por Héc-
tor Fernandez, consejero de la Sociedad
de Promocion Exterior de Lanzarote
(SPEL), daran continuidad a estrategias
planteadas en 2024. A fin de cuentas, el
pasado ano se completé con mdas de 3 mi-
llones de visitantes, con suma récord; dan-
dose una ocupacion mas que notable, de
modo cotidiano, de las mas de 100.000
plazas existentes en el mercado, entre ca-
mas de hoteles y complejos extrahotele-
ros y la oferta de vivienda vacacional.
Si acaso, en Fitur se hara énfasis en pro-
puestas que ayuden a revitalizar el turis-
mo doméstico, de ultimas ligeramente es-

I anzarote tiene «algo diferente que

tabilizado, en comparacion con como sigue
ganando peso el mercado britanico, la re-
ferencia principal de Lanzarote. También
fue bueno en 2024 el comportamiento de
irlandeses, franceses e italianos; mien-
tras que resultd aparentemente positiva
la evolucién del mercado germano.

Por parte cabildicia hace tiempo que se
busca «impulsar la modernizacion de las
infraestructuras y de una industria capaz
de generar empleo y economia que redun-

La oferta deportiva, un clasico desde
hace anos, con eventos ya consolidados y
la inminente Copa de Espana de balon-
mano a disputar en instalaciones de Tias
y Arrecife; la valia de los paisajes singu-
lares que se reparten por los siete muni-
cipios, ideales para filmaciones de todo
tipo; la oferta nautica, con tres puertos de-
portivos de maximo nivel; y la habitual
propuesta de sol y playa seran ejes basi-
cos en la promocion a concretar en Ma-

En 2024 se volvid a superar la cota de los 3 millones de visitantes, en
mayor rango de como ya aconteciera en 2023

de en las familias», segun viene esgrimien-
do el presidente insular cada vez que de
turismo se trata. Ha acuiiado Oswaldo Be-
tancort la frase de «no queremos ni un tu-
rista mas, pero tampoco un turista me-
nos». Con la aspiraciéon de que, mante-
niendo cifras en visitas, vayan a mas los
ingresos; con medidas y propuestas que
sirvan para que siga e 2025 en tendencia
de incremento el nivel de gastos de los vi-
sitantes que ponen pie en territorio lan-
zaroteno, asi como en La Graciosa.

drid. También habra protagonismo para
los Centros de Arte, Cultura y Turismo,
con Angel Vazquez como consejero dele-
gado, con presencia autonoma, si bien en
sintonia y complemento con las acciones
definidas por Turismo Lanzarote.

Mas de 60 reuniones

La semana de la amplia delegacion lan-
zarotena se prevé intensa durante toda la
semana. En agenda hay marcadas mas de
60 encuentros especificos de trabajo, al

margen de las acciones generales, segun
estimacion facilitada por Héctor Fernan-
dez, en calidad de jefe de equipo.

Una cita singular tendra relacién con
Iberia, en aras de seguir articulando me-
didas que faculten una mayor presencia
de viajeros estadounidenses, previa esca-
la en Madrid. A nivel audiovisual, desta-
ca el encuentro que se preveé sirva para
consolidar la relacién con el Festval de Vi-
toria, con la finalidad de que Lanzarote
siga acogiendo encuentros dedicados a
estrenos absolutos de las cadenas y pla-
taformas de television. Y de gran valor
también se considera la planificacion que
busca ahondar en el papel en primera fila
que La Graciosa y Lanzarote tienen en la
Red de Destinos Turisticos Inteligentes.

A nivel cronolégico, algunos eventos
que daran que hablar en 2025 serdn el
Festival de Cine de Lanzarote, en mayo;,
mes que también acogera la celebracion
del Ironman Lanzarote; la cita musical de
junio de Sonidos Liquidos en La Geria, con
aforo completo ya asegurado; varias re-
gatas internacionales, principalmente en
los meses finales del ejercicio y con alu-
sién a la RORC Transatlantic Race, de re-
ciente partida desde Arrecife; o la Muestra
de Cine de Lanzarote, en noviembre.
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los topicos
La periodista Raquel Piiiero ofrece un viaje singular por la geografia espaiiola
JOSE OLIVA (EFE) Lepe en esta poblacion onubense, poco amiga

de pasar por el sambenito de ser los tontos ofi-
ciales de los chistes de toda Espana, o pensar
que el interlocutor va a ser muy graciosoy va a
tener siempre ganas de cachondeo por defecto.

No menos util resulta para el visitante fora-
neo saber que no debe dejar la toalla muy cer-
ca dela orilla en las playas de Malaga, por cul-
pa de «la ola del Melillero», la que se produce
cuando entra en el puerto el ferri que llega de
Melilla, que genera hasta tres olas que hacen
que suba el nivel del mar varios metros.

Alo largo del libro, Pineiro recopila algunas
expresiones de los mds variopintas, como ‘no
ni n&’ o escamondao (Andalucia), maripis o chi-
piarse (Aragon), golifén (Asturias), avarques o
xubec (Baleares), embostado o la expresion ‘ya
el conejo me enrisco la perra’ (Canarias), ra-
qguero o bardal (Cantabria), estaribel o facen-
dera (Castilla y Leén), asi como las frases caste-
llanomanchegas ‘si te da un apechusque, la ros-
cas’ 0 ‘no te amuela’.

‘Fer la puta ila ramoneta’ o ‘el seny y la rau-
xa’ (Cataluna), ‘a fer la ma’ o ‘mal merder’ (Co-
munidad Valenciana), ‘afechar’ o ‘esbaratao’
(Extremadura), ‘luscofusco’ o ‘vaiche boa!’ (Ga-
licia), ‘ir a pachas’ o ‘teky’ (Madrid), ‘a ruche’ o
‘antiparras’ (Murcia), ‘reglote’ o ‘La Villavesa’
(Navarra), ‘hamaiketako’ o ‘goxo’ (Pais Vasco),
‘ya estamos con la burra a brincos’ (La Rioja),
‘pinchitada’ (Ceuta) y la melillense ‘dar un rule’
completan parte de esa diversidad lingiistica
de la geografia espanola.

El libro da cuenta también de la diversidad

BARCELONA. Mas alla de «lo tipico» a lo mas t6-
pico de cada territorio, la periodista Raquel Pi-
neiro explora, con humor, en ‘Manual de super-
vivencia para viajar por Espana’ las costum-
bres mds arraigadas, los detalles mas curiosos
del paisaje o los codigos sociales, informacion
que «raramente aparece en las guias de viaje».

Para Pineiro, «viajar es mucho mas que ver
monumentos y lugares bonitos, sino que se tra-
ta de sumergirse en la cultura local, descubrir
costumbres inesperadas, reirse con los chistes
locales o enamorarse de nuevas formas de ha-
blar».

En ese viaje alternativo, ‘Manual de supervi-
vencia para viajar por Espana’ (Lonely Planet),
con ilustraciones de Bea Lozano, propone al
lector informacion y consejos como si un ami-
go de cada lugar le contara sus secretos mas
preciados para ayudarle a «sobrevivir en las
Espanas».

De este modo, aprendera a saber a qué se re-
fiere un malagueno cuando pide un ‘sombra’
en la barra de un bar, qué significan ‘jacha’, jigo’
y ‘jiguera’ para un extremeno o como se comen
los paparajotes murcianos.

Ya desde la introduccion, Pineiro advierte de
que no se trata de un libro de viajes convencio-
nal, «no hay listas de monumentos, hoteles de
cinco estrellas ni los mejores restaurantes, sino
abundante informacién que raramente apare-
ce en las guias de viaje, presentada con humor
y frescura, y muchos consejos para disfrutar al
maximo de cada rincén de Espana tnico y dife- gastrondmica, que incluye platos como el re-
rente». mojon andaluz, las madejas aragonesas, el pan-

Alolargo de diecinueve capitulos, Pineiro se trucu asturiano, el tumbet mallorquin, el almo-
adentra en la idiosincrasia y particularidades de las 17 comunidades auténomasy grote canario, los caricos cantabros, el cochifrito segoviano o el ajo mulero manche-
las ciudades auténomas de Ceuta y Melilla. Admite la autora que «el libro tiene mu-  go. Igualmente hace referencia al patacé tarraconense, al aspencat alicantino, la té-
cho de resumen de topicos regionales, y los clichés, aunque odiosos y limitantes, a cula mécula de Olivenza (Extremadura), la bica gallega, las gallinejas madrilenas,
veces resultan tan utiles como dolorosamente certeros». En el capitulo dedicado a An- las gachasmigas murcianas, el calderete navarro, el goxua vitoriano, los caparrones
dalucia, Pifieiro aconseja evitar el topico de los «andaluces vagos», los chistes de riojanos, la chuparquia ceuti o la jarera melillense.
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Gran Canaria:

destino gastronomico en
continuo ascenso

A mas. Los miiltiples reconocimientos que a nivel nacional e internacional viene recibiendo la

urante mucho tiempo se escuché

cocina grancanaria refuerzan el notable nivel culinario que se saborea en laislaredonda
que en otras islas del archipiéla-

Por VANESA DELGADO Y BEA MIRANDA ll i
D go se comia mejor que en la isla

redonda. Mito o leyenda que, dia tras dia,
se ha ido desmontando hasta silenciar-
se porque asi lo confirman los multiples
reconocimientos, a nivel internacional y
nacional que se vienen recibiendo.
Nombres propios que, con arrojoy va-
lentia dan lo mejor de si mismos y descu-

bren toda la creatividad que la cocina ca-
naria precisaba para brillar con luz pro-
pia en el firmamento gastronémico.

La técnica al servicio del producto, como
Borja Marrero sabe cocinar en Muxgo, una
estrella michelin verde y una ‘roja’ recién
estrenada: producto local que lleva al co-
mensal a saborear toda la biodiversidad
que encierra Tejeda, uno de los pueblos
mas bonitos de Espana.

Abraham Ortega que abre el comedor
de Tabaiba para llevar al comensal a un
viaje de ida y vuelta, aderezado con re-
cuerdos que lo acompanan desde su ni-
nez por los rincones unicos de Gran Ca-
naria con cada pase de su nostalgica y sor-
prendente propuesta y una estrella vali-
dando su maestria y autenticidad. Un sen-
timiento de orgullosa pertenencia a sus
raices tan cosmopolitas como Gran Cana-

ria. Ademas, en breve, volvera a sorpren-
der con la apertura de «Verode», un nue-
Vo espacio gastronomico con su firmay
que, sin duda, seguird afianzando a Gran
Canaria como destino gastronémico de
primer nivel.

M4s prueba de la excelente salud que
goza la gastronomia de las islas en gene-
ral, asi como la ‘revolucién’ que ha veni-
do protagonizando la isla redonda la en-
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De izquierda a derecha; Borja Marrero, Ruyman Gonzalez, Abraham Ortega y Adrian Garcia, con Alfredo Montes, presidente de la Academia de Gastronomia de Las Palmas. ¢z
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V¥ Referente. Imagen de uno de
contramos en Los Guayres, en el Hotel los platos elaborados en Poemas bién ha sabido desprenderse de comple-
beCordial Hotels & Resorts ubicado en el by Hermanos Padron. c7 jos dejando de manifiesto con otros nom-
municipio de Mogan, quienes, desde la bres, tan merecedores de distinciones
maestria de Alexis Alvarez consiguieron como los anteriores; Carmelo Florido quien
la ansiada estrella Michelin. Hoy, en Los en El Equilibrista 33 deja de manifiesto
Guayres, capitaneado por el chef Ruyman que la cocina canaria tiene mucho del res-
Gonzéalez, se sigue reinterpretando la co- to del mundo, armonizando ambos en cada
cina canaria mas tradicional, vestida de elaboracion. Deliciosa Marta, epicentro
largo para la ocasion de técnicas vanguar- gastrondmico desde que abrid sus puer-
distas donde luce la gastronomia autoc- tas, considerado dentro y fuera de la isla
tona en el escaparate mundial que Gran como el mejor entre los mejores donde la
Canaria merecia. honestidad y la exquisitez se saborean en

Germadn Ortega, chef de otro de los lau- cada bocado. Nékar, local de cocina vas-
reados restaurantes grancanarios: Aqua- ca que ha sabido emplear el producto ca-
rela, donde la pasion por el producto fres- nario dejando de manifiesto su versatili-
coy la habilidad en el empleo de las téc- dad. Y otros como El Santo, Qué Leche!,
nicas mas depuradas hacen de cada crea- Rever o Sorondongo con Richard Diaz con-
cion de este chef una experiencia inolvida- tribuyendo desde sus cocinas a redefinir
ble al paladar y a la vista. el buen recuerdo que deja Gran Canaria,

Hoy también comparte firmamento en ahora también desde el sabor, llegando
la capital grancanaria junto a Muxgo y Ta- mas alla de sus paisajes o su envidiable
baiba, Poemas by Hermanos Padrén, con- clima y sus espectaculares rincones, por-
solidando a los hermanos Padron en Gran que, cada uno de ellos ha sabido plasmar
Canaria repartiendo su estela, su creati- la gastronomia grancanaria como reflejo
vidad y escuela desde Tenerife. Una es- de su pasadoy de las influencias de diver-
trella que hoy, las manos del chef Adrian sas culturas que han transitado por la isla
Garcia, siguen revalidando desde una co- a lo largo de la historia. Sin olvidar que
cina cosmopolita y admirable consiguien- también es una manifestacién de un pai-
do con todo ello una experiencia inolvi- saje, caracterizado por su diversidad de
dable. ecosistemas, dando lugar a una cocina

Aparte de todos ellos, Gran Canaria tam- atlantica y cdlida

Una panordmica que ofrece un atracti-
vo ambivalente: por un lado, es la base y
- material artistico de los creativos chefs y
a la vez, contiene un valor etnografico y
patrimonial que supone un punto de in-
terés al visitante, quien tiene la oportuni-
dad de conocer bodegas y vinedos, atender
a catas de las diferentes D.O.P., o visitar
las diferentes queserias artesanales que
pintan el territorio insular con sus pre-
miados quesos a nivel mundial.

Entre tanto y entre todos, se dibuja una
escena actual, desde el respeto a las rece-
tas tradicionales en contraste con una nue-
va cocina canaria efervescente; chefs, ho-
teleros, productores e instituciones cola-
borando juntos para sacar todo el poten-
cial a pescados frescos, carnes, quesos,

» Latécnicaal servicio del producto. frutas y hortalizas que ofrece esta tierra
Tras conseguir la estrella verde en 2024, y su generosa biodiversidad. Platanos, pa-
Borja Marrero se consolidé en la ultima payas, aguacates, mangos, sal marina, que-
edicién de la Guia Michelin Espafia con la sos, aceite de oliva, o vino, abren el pala-
estrella roja para su restaurante Muxgo. ¢z dar a posibilidades infinitas.

& La Gomera . \AN NSO
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Los aeropuertos canarios cierran el ano con mas
de 52 millones de pasajeros y 471.248 operaciones

Un total de 21,5 millones fueron pasajeros de vuelos nacionales y

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. LoS
aeropuertos de Canarias cerra-
ron 2024 con un trafico de pa-
sajeros de 52.813.541, un 9%
mas que el pasado ano, y con
471.248 operaciones, un 7,3%
mas que en 2023.

De la cifra total de viajeros re-
gistrados en 2024, 52.488.541
correspondieron a pasajeros de
vuelos comerciales. De ellos
21.506.627 tuvieron origen o
destino nacional, un 8,7% mas
que en 2023,y 30.981.914 fue-
ron internacionales, superando
en un 9,7% la cifra del ano an-
terior.

A'lo largo del afio 2024, se
transportaron 33.284 toneladas
de mercancias, lo que supone
un 8,4% mas que el pasado ano.

Trafico por aeropuertos

El Aeropuerto de Gran Canaria
registré el mayor numero de pa-
sajeros con 15.211.338, lo que
representa un incremento del
9% respecto al afio anterior. Le
sigue el Aeropuerto de Teneri-
fe Sur, con 13.740.411 pasaje-

30,9 millones de internacionales, lo que significaun 8,7% y un
9,7% mas que en 2023, respectivamente

ros, un 11,4% mas.

El Aeropuerto César Manri-
que-Lanzarote anotd 8.714.285
pasajeros (+6,1%); Tenerife Nor-
te-Ciudad de La Laguna,
6.762.702 (+10,5%); Fuerteven-
tura, 6.445.965 (+7,1%); La Pal-
ma, 1.496.023 (+9,3); El Hierro,
322.110 (+6,9%); v, La Gomera,
120.707 pasajeros (+6,5%).

Diciembre 2024
En lo que respecta al altimo mes
del afio, los aeropuertos cana-
rios registraron 4.777.088 via-
jeros, un 7,1% mas que el di-
ciembre anterior.

Del total de pasajeros en vue-
los comerciales (4.749.377),
1.805.255 pasajeros correspon-
den a operaciones nacionales,
un 10% mas, y 2.944.122 al tra-
fico internacional, lo que supo-
ne un aumento del 5,6% respec-
to al mismo mes de 2023.

Los aeropuertos de las islas
con mayor trafico de pasajeros
fueron Gran Canaria con

1.448.449 (+7,2%), Tenerife Sur
con 1.289.180 (+5,8%) y César
Manrique-Lanzarote con
733.795 (+4,4%). Les siguen el
Aeropuerto de Tenerife Norte-
Ciudad de La Laguna, con
574.087 (+13,2%); Fuerteven-
tura, con 563.814 (+8,7%); La
Palma, con 132.528 (+3,3%); El
Hierro, con 25.656 (+6,9%); y,
La Gomera, con 9.579 (+9,9%).
Sobre el numero de operacio-
nes de aeronaves, se contabili-
zaron 43.342 movimientos, lo
que supone un 8,2% mas que
los datos registrados en diciem-
bre de 2023. La mercancia trans-
portada sumo un total de 3.171
toneladas, un 12,4% mas que el
mismo mes del pasado ano.

Aeropuertos Grupo Aena

Los aeropuertos del Grupo Aena
(compuesto por los 46 aeropuer-
tos y dos helipuertos en Espa-
na, el Aeropuerto de Londres-
Lutony 17 aeropuertos en Bra-
sil) han cerrado el afio 2024 con

369.444.029 pasajeros, un 8,5%
mas que en 2023; gestionaron
3.203.747 movimientos de ae-
ronaves, un 7,1% mads que en
2023; y transportaron 1.421.640
toneladas de mercancia, un
18,1% mas que el afno pasado.

En diciembre de 2024 han pa-
sado por los aeropuertos del
Grupo Aena 26.925.911 pasaje-
ros (un 7,2% mas que en 2023);
se registraron 239.377 movi-
mientos de aeronaves (+5,7%); y
se transportaron 124.571 tone-
ladas de mercancia, un 11,5%
mas que en 2023.

Aena ya estd analizando y, en
algunos casos, ya ha puesto en
marcha las inversiones necesa-
rias que se incluirdn en la pro-
puesta de Aena del Documento
de Regulacién Aeroportuaria
DORA 2027-2031, el programa
inversor del gestor aeroportua-
rio, para garantizar como ha he-
cho hasta ahora que las infraes-
tructuras estén dimensionadas
correctamente para la deman-

da futura.

El crecimiento sostenible en
términos aeroportuarios, eco-
nomicos y medioambientales
de los aeropuertos contribuye a
la generacion de riqueza y em-
pleo de los territorios a los que
prestan servicio. La definicion
de las necesidades es, por tan-
to, rigurosamente técnica.

Las inversiones se debatiran
a propuesta de Aena en el pro-
ceso de consultas preceptivo con
las lineas aéreas, un procedi-
miento reglado por la Ley 18 del
ano 2014 en el que intervienen,
entre otros, la Comision Nacio-
nal de los Mercados y la Compe-
tencia y la Direccion General de
Aviacion Civil. Una vez propues-
tas a los usuarios, las lineas aé-
reas, y tras su puesta en comun
con los Comités de Coordina-
cion Aeroportuaria de los dis-
tintos territorios, en los que par-
ticipan representantes de los
gobiernos regionales y locales
y los sectores econdmicos y so-
ciales de las regiones, se plas-
maran en el plan de inversiones
de Aena.
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asta hace unos anos, la Fe-

ria Internacional de Turis-

mo (Fitur) despertaba con-

troversia entre los politicos

y medios canarios. Asistir o
no asistir. Quiénes van y quiénes no. Es
positivo o no es indispensable. Se amplia
el espectro o solo instituciones y entida-
des directamente dependientes del turis-
mo. Cuando se apuntaron hasta los me-
nos vinculados y fueron encontrando aco-
modo en el escaparate, cuando la Feria
amplié su dimensién, la polémica fue re-
mitiendo y la conclusion para todos era
evidente: en Fitur hay que estar. Ya se en-
cargara el propio sector de exaltar las vir-
tudes acompasadas a la necesidad y ya
surgirdn las opciones de estar en Madrid
unos dias, promocionando y tal.

Ahora se avecina la cuarenta y cinco
edicion que mostrara el desempeno so-
bresaliente de la industria turistica du-
rante el pasado ejercicio de 2024 y las bue-
nas expectativas para 2025. Un contexto
de fortaleza desde donde la industria, re-
unida en torno a Fitur, quiere subrayar el
orgullo de pertenencia al sector, su papel
transformador y el marcado compromi-
so que manifiesta con la sostenibilidad y
la innovacion, ambitos muy presentes no
solo en las secciones sino en la oferta de los
destinos y empresas.

Organizada por Ifema Madrid, Fitur abre
de nuevo el calendario internacional de
ferias turisticas revalidando su liderazgo
como certamen nimero uno por volumen
de participantes y asistentes, con el apo-
yo de todos los agentes publicos y priva-
dos de la cadena de valor del sector. Asi

FERIA INTERNACIONAL DE TURISMO

49

45 anos de
Fitur

OPINION

SALVADOR GARCIA LLANOS -l.iu‘\.H a

L5 "

lo avalan las cifras presentadas durante
la rueda desarrollada en el Recinto Ferial
con una amplia representacion institu-
cional y del sector: 9.500 empresas par-

ticipantes, 156 paises y 884 expositores ti-
tulares que desplegaran su oferta en nue-
ve pabellones, destacando los ciento un
paises con representacion oficial.

Asimismo, la excelente respuesta del
sector que ha tenido Fitur 2025 se prevé
que se refleje en el flujo de asistencia, es-
timando superar los 150.000 profesiona-
les de miércoles a viernes y alrededor de
100.000 de publico general durante el fin
de semana. Este gran flujo de participan-
tes y asistentes se estima que tenga un
impacto economico para Madrid de 445
millones de ingresos, con un efecto posi-
tivo en sectores como movilidad, hotele-
ria, hosteleria, cultura u ocio.

Ante el alcance de los 790 millones de
turistas internacionales, con un impacto
econdémico mundial directo de cerca de
3,4 billones de USD en los primeros me-
ses de 2024, segiun ONU Turismo, FIitur
2025 se alinea con el reto global del sector
y refuerza su compromiso con la dinami-
zacion del negocio, la difusion del cono-
cimiento y buenas prdcticas y la promo-
cién de un turismo responsable, invitan-
do a sus profesionales a potenciar la rei-
vindicacién del papel que desempena
como un sector fundamental en clave eco-
némicay social.

En esta nueva edicion, Fitur anuncia la
renovacion de las diez secciones impul-
sando a través de ella la sostenibilidad y
el negocio al conectar la industria turis-
tica con otros sectores que generen nue-
vos yacimientos de viajeros.

En fin, el universo turistico se da cita
en esta nueva edicién que se aproxima al
medio siglo de existencia. La controver-
sia, incluso informativamente hablando,
ya no es si vamos o no a Fitur sino qué lle-
vamos a Fitur.

Suerte.

(Fitur)
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Trump 2025: su potencial impacto
en el turismo internacional
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120 de enero de 2025, Donald
Trump regresard a la Casa
Blanca, esta vez con el control
total del Congreso y el Sena-
do estadounidenses.
Basandonos en los antecedentes de su
primer mandato (2017-2021), este nuevo
escenario politico promete un impacto
significativo en la economia, las relacio-
nes exteriores y las politicas migratorias.
Pero también plantea preguntas clave so-
bre el futuro del turismo global.

El turismo bajo la presidencia de
Trump

El primer mandato de Trump estuvo mar-
cado por medidas que afectaron profunda-
mente al turismo internacional. Segin da-
tos de la Oficina Nacional de Viajes y Tu-
rismo de Estados Unidos (NTTO), el pais
experimentd en 2017 una disminucion
del 4 % en las llegadas internacionales (el
llamado Trump slump). Esta caida se atri-
buyo a varios factores:

1. La aplicacion de politicas migrato-
rias restrictivas. En este sentido, la Orden
Ejecutiva 13769, conocida como el “veto
musulman”, generd incertidumbre entre
los visitantes potenciales de paises de ma-
yoria musulmana, reduciendo significa-
tivamente los flujos desde estas regiones.

2. La percepcién negativa de Estados
Unidos. Estudios del Pew Research Cen-
ter mostraron una caida en la percepcion
favorable de Estados Unidos durante el
anterior mandato de Trump, lo que afec-
té al interés de los turistas internaciona-
les.

3. Larevalorizacion del délar encare-
cié los viajes a Estados Unidos, desincen-
tivando a viajeros de economias emergen-
tes. En Europa, y especialmente en Espa-
na, estos factores actuaron como un ca-
talizador para atraer turistas que evita-
ron elegir Estados Unidos como destino.
Segun la Organizacion Mundial del Turis-
mo (OMT), Espana recibié 82 millones de
visitantes en 2017, un aumento del 8,6 %
respecto al ano anterior.

Las posibles consecuencias para el
turismo del regreso de Trump

Con el control del Congreso y el Senado,
Trump tiene ahora la capacidad de im-
plementar cambios legislativos de forma
mas rapida y contundente. Esto podria
generar la implantacion de politicas mi-
gratorias mas restrictivas. De hecho, el
fortalecimiento de las politicas fronteri-
zas fue una de las promesas clave de la
campana de Trump en 2024. Esto podria
incluir la ampliacién de restricciones de
visados, pues Trump endurecio los pro-
cesos para muchos paises ya en su pri-
mer mandato.

Si ahora adopta una postura mas agre-
siva, sectores como el turismo educativo
y de negocios podrian sufrir. I[gualmente,
la construccién del muro fronterizo con
México y la vigilancia digital intensifica-
da podrian desalentar el turismo desde
América Latina, una region con un creci-
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miento significativo en las visitas a Esta-
dos Unidos.

Trump también podria aprovechar su
control legislativo para fomentar el turis-
mo interno mediante incentivos fiscales,
estimulando los viajes domésticos a cos-
ta de desincentivar los viajes internacio-
nales hacia Estados Unidos.

Una reduccién de impuestos en la in-

dustria hotelera beneficiaria a las gran-
des cadenas nacionales, pero podria ge-
nerar tensiones con los competidores in-
ternacionales.

Estados Unidos, Europay turismo

Dada la relacion tensa que se produjo en-
tre Estados Unidos y la Unién Europea du-
rante el primer mandato de Trump, su re-

greso al poder, ahora con mayoria legis-
lativa, podria reavivar conflictos comer-
ciales e impactar negativamente en el tu-
rismo transatlantico.

Por ejemplo, la posible aplicacion de ta-
sas adicionales a las aerolineas europeas
que operan vuelos a EE. UU. encareceria
los viajes. La Union Europea podria im-
poner restricciones similares, dificultan-
do los viajes de estadounidenses hacia Eu-
ropa, pero esto afectaria a destinos como
Espana, que recibe mas de 2,5 millones
de turistas estadounidenses al ano.

Espafay Europa: ;amenazau
oportunidad?

Frente a este panorama, la UE podria in-
tentar adoptar estrategias que mitiguen
los efectos de las politicas de Trump. Asi,
vender Europa como un espacio cultu-
ralmente diverso y seguro puede jugar a
favor de los destinos europeos.

Segun el Ministerio de Industria 'y Tu-
rismo espanol, los turistas internaciona-
les generaron en 2023 mas de 86 400 mi-
llones de euros, destacando el turismo
estadounidense. Mediante campanas es-
pecificas se podria incentivar la llegada
de viajeros provenientes de los paises
afectados por las restricciones de Trump.

Ademads, si Trump contintia minimi-
zando las regulaciones ambientales, Eu-
ropa podria consolidarse como lider en
turismo sostenible. Iniciativas de turis-
mo ecologico y la promocion de rutas cul-
turales como el Camino de Santiago re-
presentan modelos exitosos que podrian
atraer a viajeros responsables.

Igualmente, la UE podria buscar acuer-
dos especificos con otros mercados cla-
ve, como China y América Latina, para
incentivar el turismo hacia Europa. Es-
tos acuerdos, en conversacién con nu-
merosos paises, incluyen visados rapi-
dos, vuelos directos y exenciones aran-
celarias.

é¢Un nuevo orden para el turismo
global?

El regreso de Donald Trump a la Casa Blan-
ca, con el Congreso y el Senado estadou-
nidenses de su lado, marca el inicio de
una nueva era politica con muy posibles
repercusiones globales.

Sus politicas pueden redirigir los flujos
turisticos y crear nuevas dindmicas en el
sector, que deberan ser gestionadas con
vision estratégica en los paises en los que
el turismo es un sector clave de la econo-
mia.

La clave estard en saber adaptarse ra-
pidamente a los cambios, fortalecer la ima-
gen del destino y aprovechar las leccio-
nes aprendidas de la primera presiden-
cia de Trump.

En un mundo interconectado, la capa-
cidad de adaptacién serd determinante
para el futuro de la industria. ¢ Estaremos
preparados para un turismo global en la
era de Trump 2.0? Solo el tiempo y las es-
trategias de los principales actores daran
la respuesta.
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Lopesan Hotel Group busca afianzar su
estrategia operativa en el mercado nacional

La compaiiia presentara sus nuevos proyectos durante la Feria Internacional de Turismo

CANARIAS?7

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. Lo-
pesan Hotel Group afronta su
participacion en Fitur con el prin-
cipal objetivo de afianzar la es-
trategia operativa planificada
para el mercado nacional en
2025 y sentar las bases para la
proxima temporada de verano.
De igual forma, la cita madrile-
na servira para explotar nuevas
oportunidades de negocio y pre-
sentar los proximos proyectos
de la compania, asi como los re-
sultados de las iniciativas pues-
tas en marcha asociadas al de-
sarrollo sostenible.

Con mas de 95 reuniones con-
cretadas, la agenda de FITUR tra-
tara de consolidar los planes co-
merciales del Grupo, asi como la
optimizacién de los productos y
servicios que se ofrecen para con-

solidar la excelente relacion pro-
fesional con los principales turo-
peradores, agencias de viaje y
bancos de camas, no solo de Es-
pana, sino también con los acto-
res mas destacados de los mer-
cados tradicionales, como Reino
Unido, los paises nérdicos y Ale-
mania. En este punto, cabe des-
tacar que una representacion de
la oficina de Berlin de IFA by Lo-
pesan Hotels también acudira a
Madrid.

En el marco de FITUR, la com-
pania trabajara para explorar nue-
vas oportunidades de negocio en
mercados emergentes, como los
paises balticos, y en segmentos
de alto valor anadido, como el lujo,
MICE y el turismo activo. Duran-
te las numerosas reuniones pre-
vistas, Lopesan Hotel Group ex-
pondra las fortalezas que le han
consolidado como un paradigma

de la excelencia hotelera en des-
tinos de referencia como las Is-
las Canarias, Alemania y Austria,
Republica Dominicana y Tailan-
dia, en donde el Eden Beach, a Lo-
pesan Collection Hotel marca ten-
dencia al ofrecer experiencias
Unicas y personalizadas en el su-
deste asiatico.

Nuevos proyectos y
sostenibilidad

Lopesan Hotel Group presenta-
rd en FITUR los proyectos hote-
leros en los que esta inmerso ac-

La representacion del
Departamento Comercial
desplazada a Madrid tiene
concretada una agenda
con mas de 95 reuniones

tualmente, destacando la segun-
da fase de su complejo en Repu-
blica Dominicana y los futuros
planes de expansién en Gran Ca-
naria.

Estos nuevos desarrollos se ca-
racterizan por un disefio innova-
dor, una arquitectura sostenible
y una amplia gama de servicios
de alta calidad. Una representa-
cién del equipo comercial, pre-
sente en Punta Cana, viajara tam-
bién a Madrid para crear nuevos
acuerdos en Europa, el mercado
nortemericano y el candiense.

La reciente adquisicion del ho-
tel Miguel Angel, en el céntrico
Paseo de la Castellana, es uno de
los retos de mayor envergadura
que figuran en la hoja de ruta del
Grupo Lopesan, ya que no solo
supone el desembarco de la com-
pania en el mismo corazén de la
capital de Espana, sino que su-
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» Alavanguardia. El espectacu-
lar stand contara con una pantalla
gigante que proyectard un repaso
audiovisual de sus principales pro-
ductos hoteleros, asi como la co-
nexion del Grupo Lopesan con la
naturaleza y su apuesta por un de-
sarrollo sostenible. ez

pone un desafio mayusculo al ser
su estreno en el segmento urba-
no de lujo, tras mas de 30 anos
de éxitos en al turismo de sol y
playa. En FITUR se dardn a cono-
cer algunos de los detalles del
proyecto y los principales atrac-
tivos que ofrecera este iconico
hotel, de la mano de Lopesan Ho-
tel Group.

La compania también dard a
conocer los avances del proyec-
to Lopesan for Good, una inicia-
tiva pionera en el sector turisti-
co que busca reducir la huella de
carbono y promover practicas
sostenibles en todos sus hoteles.
El Grupo Lopesan aprovechara
la feria de Madrid para invitar a
sus partners a colaborary traba-
jar en la concienciacion de los
viajeros, de cara a reducir el im-
pacto de la actividad turistica en
los entornos naturales y construir
un futuro mas sostenible.

Un stand que refleja la esencia
de Lopesan

Lopesan Hotel Group volvera a
contar con un stand propio en FI-
TUR, disenado para transmitir la
esencia de la marca y cautivar a
los visitantes. Con un diseno mo-
derno, sostenible y sugerente, el
stand se convertird en un esca-
parate de la oferta hotelera de la
compania y de su compromiso
con la calidad.

Una de las novedades de este
ano serd la inclusion de una gran
pantalla donde se proyectaran vi-
deos de producto, lifestyle y sos-
tenibilidad. A través de estas imé-
genes, los visitantes podran co-
nocer de primera mano los hote-
les del Grupo Lopesan, sus ser-
vicios y las iniciativas verdes aso-
ciadas a la apuesta por el
consumo de productos locales y
el desarrollo de la Finca de Vene-
guera, en el suroeste de Gran Ca-
naria.
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cCuando tocara
techo el turismo?

Espaiia batid récords de llegadas e ingresos en
2024 y sigue en senda de crecimiento en 2025

CANARIAS7

spana recibio el afio pasado a 94
E millones de turistas extranjeros,

que gastaron en torno a los
126.000 millones de euros, cifras que su-
ponen crecimientos del 10 % y del 16 %
respecto a las de 2023, segun las previ-
siones del Ministerio de Industria y Tu-
rismo para el cierre de 2024.

Su titular, Jordi Hereu, senalo la pasa-
da semana que se trata de un ano de ré-
cords histdricos, las cifras son «especta-
culares y muy positivas» y lo mas impor-
tante es que los ingresos por turismo in-
ternacional crecen mas que el nimero de
visitantes.

El ministro agregd que, en el mundo, el
turismo ha llegado a la normalidad des-
pués de la pandemia del covid durante el
afno pasado, mientras que en Espana se
alcanzaron récords historicos ya en 2023,
que ahora han sido superados de nuevo
en 2024.

Ademads, de acuerdo con las estimacio-
nes del Ministerio para los proximos me-

ses, Espana sigue en la senda de creci-
mientoy recibird, en el primer cuatrimes-
tre de 2025, a 26 millones de turistas ex-
tranjeros, un 9 % mas que un ano antes.

Por su parte, el gasto seguira crecien-
do por encima del nimero de llegadas, al-
canzando los 36.000 millones de euros
entre enero y abril, un 16 % mas que en
el mismo periodo de 2024.

100 millones en 2025

De cara al conjunto de 2025, el ministro
ha considerado posible llegar a 100 mi-
llones de turistas extranjeros, pero ha pun-
tualizado que «no estamos obsesionados
con crecer en numero de llegadas, sino
con la calidad». «Queremos ganar la liga
de la calidad y ser lideres en el gasto in-
ternacional turistico».

Hereu hizo hincapié en que Espana po-
dra mantener su liderazgo en turismo solo
a partir de la calidad, transformando su
modelo turistico hacia la desestacionali-
zacidn, la diversificacion, la desconcen-
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tracién y la ampliacién de mercados.

El ministro detall6 que ya se observa un
crecimiento superior de llegadas en los
meses de temporada baja y media a lo lar-
go de 2024 que en los de temporada alta,
lo que deriva, ademads, en una mayor es-
tabilidad de empleo.

Mas y mejor empleo

En este sentido destaco los datos sobre el
empleo turistico, que supero los 2,6 mi-
llones de trabajadores en diciembre de
2024, lo que supone la cifra mas alta de la
serie histdrica y un 3,8 % mas frente al
mismo mes del afio anterior.

Los afiliados a la Seguridad Social vin-
culados a actividades turisticas suponen el
12,7 % del total en la economia espanola
y el empleo es de mejor calidad, al pasar
los contratos temporales de ser 1 de cada
3 en 2019 a menos de 1 de cada 5 el pa-
sado ano.

El ministro también resalté un creci-
miento de la diversificacién de viajes mo-
tivados vinculados a la cultura (del 32 %)
o gastronomia (del 28 %), y un repunte de
la cuota de turistas en comunidades de la
Espana Verde y de interior.

Otro pilar importante para Hereu es la
ampliacion de los mercados de largo ra-
dio y de alto valor anadido, concretamen-
te, con paises de Latinoamérica, China o
Estados Unidos.

Asimismo, agregoé el ministro que el 97
% de los turistas que visitaron Espana que-
daron «satisfechos o muy satisfechos con
sus viajes» y que un 65 % tiene la inten-
cién de volver a Espana en los proximos
doce meses.

FERIA INTERNACIONAL DE TURISMO
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Pedro Alfonso (i), presidente de CEOE Tenerife. ere

Un buen momento para bajar el IGIC

El presidente de CEOE Tenerife, Pedro Alfonso, ha pedido al Gobierno de Ca-
narias que empiece «a valorar en serio» una bajada del IGIC a corto plazo,
dado que el de la recaudacion fiscal por el buen momento turistico. «Los da-
tos del turismo en el afio 2024 arrojan una cifra importante, con 18 millones
de turistas que generaron aproximadamente 22.000 millones de euros, lo
que consolida al archipiélago como un destino clave en Europa», destaco Al-
fonso en un comunicado. Esto va a permitir la dinamizacion de sectores
como el transporte, el ocio y la restauracion, asi como mas ingresos fiscales
que deben llevar a valorar «una bajada del IGIC a corto plazo», segun el pre-
sidente de la patronal. Alfonso afirma que el auge del turismo «sostiene la
demanda de los trabajadores, sobre todo en el sector de servicios». Para el
presidente de los empresarios, hay que aprovechar el momento para impul-
sar la captacion de inversiones extranjeras en sectores no solamente de tu-
rismo tradicional, sino complementarios, asi como las infraestructuras. En
todo caso, no se debe caer en la autocomplacencia porque Canarias tiene un
problema de sobrecarga en aeropuertos, carreteras y servicios basicos.
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Cuando el turismo es una
experiencia de cine

Fitur acoge desde este miércoles hasta el 26 unas jornadas dedicadas a compartir
experiencias vinculadas a laindustria audiovisual

Paz Vega recibira el Premio a la Mejor Produccion por ‘Rita’, su dpera prima. ere
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. Fitur Screen,
seccién dedicada al turismo de pantalla, se
celebra hasta el domingo en Ifema organiza-
da en colaboracién con la Spain Film
Commission y anuncia una séptima edicién
con una mayor proyeccion internacional y
un programa que integra diversas activida-
des y ponencias, abriendo nuevas oportu-
nidades para que destinos de todo el mun-
do compartan sus recursos y colaboren en
el desarrollo del turismo de pantalla.

Destaca la entrega del Premio Embaja-
dores del Ao de Spain Film Commission,
que se entregara en el marco de la inau-
guracion de Fitur Screen en la manana de
este miércoles. Los galardonados este afno
son Esperanza Ibanez, directora de Politi-
cas Publicas de Netflix para Espana y Por-
tugal; y la Unidad de Estrategia Juridica de
Contenido del Grupo Telefonica, dirigida
por Clara Ruipérez de Azcarate, por su de-
dicacion firme al crecimiento de la indus-
tria audiovisual y su expansion global. Se
suman asi al reconocimiento que Spain
Film Commission lleva otorgando varios
anos a destacadas personalidades como
Rishabh Chopra, en 2024; James Costos,
en 2019; o Aitana Sdnchez Gijén, en 2020;
destacando asi la continuidad y relevan-
cia de este premio en la promocion de la
industria audiovisual internacional.

Ademads, a estos reconocimientos se en-
tregard el viernes el Premio a la Mejor Pro-
duccién a ‘Rita’, la 6pera prima de la actriz
y directora espanola Paz Vega por la crea-
tividad y calidad de la produccion, ademas
de su capacidad para consolidar la ima-
gen de Espana como lider en la industria
audiovisual.

En cuanto a las ponencias en Fitur
Screen, destaca la del Grupo Pinero, pro-
ductores de la pelicula «xAmanece en Sa-
manéa», rodada integramente en uno de
sus complejos hoteleros en Republica Do-
minicana; o la presentacion de Setjetters,
innovadora aplicacién que conecta a los
usuarios con localizaciones de peliculasy
series iconicas, fomentando el turismo ci-
nematografico.

Con una vision pionera y un mayor de-
sarrollo internacional, Fitur Screen 2025
cuenta con tres nuevos destinos colabora-
dores de México: los estados de Jalisco, Mo-
relia y Michoacan, que destacan por su ri-
queza histdrica, cultural y natural y que se
presentaran como grandes exponentes del
turismo cinematografico, consoliddndose
como destinos de referencia para produc-
ciones audiovisuales internacionales.

Esta participacion de México refuerza
la importancia de la proyeccién interna-
cional de Fitur Screen, consolidandose
como una plataforma clave para conectar
a destinos de todo el mundo con las opor-
tunidades que ofrece el sector audiovisual.
Spain Film Commission, como coorgani-
zador de la seccién, apuesta por destacar
el papel de México en la industria cinema-
tografica global y promover colaboracio-
nes internacionales que fomenten el in-
tercambio de talento, localizaciones y ex-
periencias entre ambos paises, abriendo
nuevas puertas para el crecimiento de la
industria en ambos lados del Atlantico.

Asimismo, esta edicién de Fitur Screen
cuenta con ocho socios de la red de Spain
Film Commission: Andalucia Film Commis-
sion, Aragén Film Commission, Canary Is-
lands Film, Cantabria Film Commission,
Extremadura Film Commission, Madrid
Film Office, Rias Baixas Film Commission,
Valladolid Film Commission, Vigo Film
Office y Zaragoza Film Office, que daran
promocion a sus territorios en la feria.
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SANTA CRUZ DE TENERIFE. LoS te-
rritorios que integran la Asocia-
cién de Municipios Turisticos de
Canarias (AMTC) mostraran en
Fitur su liderazgo en el camino
hacia la sostenibilidad y la des-
carbonizacion como ejes estra-
tégicos para consolidar el futuro
del sector.

La AMTC busca confirmar su
posicion como referente en tu-
rismo responsable, un objetivo
respaldado por el reconocimien-
to de los visitantes, quienes va-
loran el esfuerzo medioambien-
tal de estos destinos con un gra-
do de fidelizacion que alcanza el
75%, ya que mas del 55% han vi-
sitado estos municipios tres o
mas veces.

Con la integracion de San Mi-
guel de Abona, que se oficializé
en la asamblea celebrada dias pa-
sados en Tenerife, son 14 los mu-
nicipios que constituyen la Aso-
ciacion, que representa a los prin-
cipales destinos turisticos de las
islas y abarca mas del 20% de la
poblacion del Archipiélago.

El presidente de la AMTC y al-
calde de Adeje, José Miguel Rodri-
guez Fraga, destaco la importan-
cia de seguir incorporando desti-
nos turisticos relevantes y de refe-
rencia, con el animo de garanti-
zar una union institucional de ca-
racter municipal en un sector clave
parala economia de Canarias.

Rodriguez Fraga indicé que es
un «momento clave» para refle-
xionar sobre los logros de 2024
y planificar este nuevo ano, con
Fitur como una «gran oportuni-
dad para mostrar nuestra fortale-
za como destino lider».

Explicé que «nos presentare-
mos en Madrid con un mensaje
claro: los municipios turisticos
canarios estan comprometidos
con un turismo sostenible, con
proyectos comunes que promue-
van buenas practicas y garanti-
cen la calidad de vida en nues-
tros municipios. Nuestro sector

¥y

es estratégico para la economia
canaria, y debemos seguir lide-
rando con serenidad, innovacién
y un modelo turistico que bene-
ficie a nuestra gente».

Por su parte, la vicepresiden-
ta dela AMTC y alcaldesa de Mo-
gan, Onalia Bueno, subrayo el de-
sarrollo y la implementacion del
proyecto del Plan de Sostenibili-
dad Turistica, que ha recibido
ocho millones de euros para su
ejecucion en los catorce munici-
pios turisticos de Canarias.

Onalia Bueno aposté por la co-
laboracion entre municipios tu-
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! Foto grupal tras la samblea celebrada dias pasados en Tenerife. c7

La AMTC mostrara en Fitur su liderazgo en el
camino hacia la sostenibilidad y la descarbonizacion

Los visitantes valoran el esfuerzo medioambiental y el grado de fidelizacion es del 75%

risticos como un «elemento cla-
ve» para consolidar un modelo
sostenible que respete tanto a
nuestros visitantes como a nues-
tra localidades. «Continuaremos
impulsando proyectos como Ca-
nary Green, que nos posicionan
como un referente en la descar-
bonizacion y la economia circu-
lar», puntualizo.

Ademas, recordd que «estamos
con la cabeza puesta en Fitur,
donde nos presentamos de for-
ma conjunta y donde vamos a ex-
poner de forma individual o co-
lectiva los desarrollos de los ob-

jetivos alcanzados en 2024 y los
nuevos retos para el 2025».

En la asamblea también se ana-
lizo el presupuesto para 2025, los
avances del proyecto Canary
Green —enfocado en sostenibili-
dad medioambiental—, y se defi-
nié la estrategia de participacién
en FITUR, uno de los escapara-
tes mds importantes para la pro-
mocion turistica de Canarias.

Los alcaldes también destaca-
ron cémo la distribucién del gas-
to turistico esta favoreciendo a la
economia local: en 2024, el gas-
to en restauracion crecio un 7%;
el gasto en ocio y actividades de-
portivas aumento otro 7%; y el
gasto en compras subio un 13%.

En la asamblea se formalizo la
entrada de San Miguel de Abona
en la asociacién. Su alcalde, Ar-
turo Gonzalez, mostro su satis-
faccion por lo que considera «un
paso muy importante» para de-
fender los intereses turisticos de
su municipio, destacando la re-
levancia de trabajar de la mano
con otros destinos en la defensa
de intereses comunes y en la bus-
queda de soluciones a los retos
del sector.

La jornada concluy6 con una
visiéon compartida de los retos y
oportunidades para 2025, reite-
rando el compromiso de los mu-
nicipios miembros con la inno-
vacion, la sostenibilidad y la pro-
mocién de Canarias como desti-
no de excelencia.
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. El
sector turistico espanol muestra
un ritmo de avance elevado, sin
detectarse signos de agotamien-
to ciclico, y crecio con fuerza en
2024, segun destaca el Informe
Sectorial de Turismo de Caixa-
Bank Research. El servicio de es-
tudios de CaixaBank estima que
alrededor de 94 millones de tu-
ristas extranjeros visitaron Es-
pana el ano pasado, lo que repre-
senta un aumento de 9 millones,
un 10% mas, respecto a 2023, im-
pulsado por la recuperacion del
turismo britdnico y de larga dis-
tancia.

La contribucién del turista do-
meéstico fue menos relevante que
el extranjero en esta dindmica,
pues ha ido moderando sus via-
jes dentro del pais e incremen-
tando las visitas a destinos inter-
nacionales. Asi, en 2024, el nu-
mero de viajes al exterior de los
residentes en Espana superd por
primera vez a los de 2019.

De cara a 2025, CaixaBank Re-
seach prevé que el sector turis-
tico espanol crezca a un ritmo
algo mas moderado, pero toda-
via cuenta con importantes pa-
lancas para seguir expandiéndo-
se. En particular, calcula que el
PIB turistico crezca un 3,6% en
términos reales en 2025, después
del 6,0% estimado para 2024, de
nuevo creciendo por encima del
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Otro ano para el optimismo

CaixaBank Research destaca que el sector turistico crecié con fuerza
el afo pasado y que seguira expandiéndose en 2025

conjunto de la economia espano-
la. Asi, el PIB turistico pasaria a
suponer el 13,2% del total de la
economia desde el 12,9% esti-
mado para 2024.

CaixaBank Research asegura
que este crecimiento del sector
turistico se apoya en unos fun-
damentos solidos. En concreto,
calcula la elasticidad de la de-
manda turistica internacional en
Espana respecto al PIB de los
principales paises emisores de
turistas.

Este analisis permite concluir
que el crecimiento del sector en
2025 se apoyara en el avance eco-
ndémico de los principales paises
emisores, asi como en el mante-
nimiento de la competitividad
precio del sector turistico espa-
nol. Una gestion mas eficiente de
los flujos de visitantes Con la mi-
rada puesta a mds largo plazo, el
crecimiento de la renta disponi-
ble de los principales paises emi-
sores, asi como el aumento de la
clase media en los paises emer-
gentes, hace prever que la de-
manda turistica internacional se-
guird aumentando en los proxi-
mos anos.

FREVISIONES DE CAIXABANK RESEARCH PARA
EL SECTOR TURISTICD ESPANOL EMN 2025

Al TURISTCS) R AL

En este contexto, los criterios
de sostenibilidad, tanto ambien-
tal como social, desempenaran
un papel central en la estrategia
de crecimiento del sector, remar-
ca el servicio de estudios de
CaixaBank.

En particular, considera fun-
damental gestionar eficientemen-
te los flujos turisticos para mini-
mizar las consecuencias negati-
vas sobre la poblacién local, al
tiempo que enfatiza la preserva-
cién de los recursos naturales y
culturales, que constituyen el
principal atractivo turistico del
pais. CaixaBank Research anali-
za un aspecto clave en la estra-
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tegia hacia una mayor sostenibi-
lidad del sector: la desestaciona-
lizacion del turismo. A partir de
datos internos de CaixaBank de
pagos con tarjetas, concluye que
la desestacionalizacion esta pro-
tagonizada basicamente por los
turistas de mediana edad y por
los que tienen ingresos medios y
altos.

Por otra parte, italianos, brita-
nicos y alemanes son los que mas
han contribuido a la desestacio-
nalizacion del gasto turistico in-
ternacional entre 2019 y 2024.
La tendencia hacia una menor
estacionalidad del turismo, ase-
gura el informe, es muy positiva,

pues permite evitar el aumento
de la congestion en los principa-
les puntos turisticos, y aumentar
la utilizacion de la capacidad ins-
talada fuera de temporada alta al
mismo tiempo que se mejoran
las condiciones laborales de los
trabajadores del sector, gracias
a una menor temporalidad del
empleo.

Otro apartado del andlisis re-
vela, a partir de la informacién
de millones de transacciones con
tarjetas en los establecimientos
de restauracion en 2024, que el
cliente principal para el sector
restaurador es el consumidor lo-
cal (aporta un 62% de la factura-
cion), si bien el turista extranje-
ro es el mas relevante en las pro-
vincias mas turisticas, con Balea-
res en la cabeza (54% de la fac-
turacion en restauracion en las
islas proviene de tarjetas extran-
jeras). Asimismo, el ticket medio
del turista extranjero (31,2 euros
por transaccién) es mas elevado
que el gasto medio del turista es-
panol. También queda constata-
do que el sector es muy estacio-
nal: el 40,5% de la facturacion to-
tal del restaurante medio espa-
nol se concentra en tan solo cua-
tro meses del ano.

La buena marcha del sector tu-
ristico prevista para 2025, con-
cluye CaixaBank Research, sera
importante para que el sector de
la restauracién prolongue el di-
namismo actual.

e
LSS ] |

B N
[ b Ee B N |

Hlaya del Inglé:

Tel. 928 774 020

=

L=

Bl

-\.Il

SAMTA/f/\QﬁMH:A

Mmd"&.m;ﬁu/my effﬂﬂm"é aﬁfﬁaﬁ"’w

Nnacion ideal par:

'\"l |:,|"'.|::I

mvw_ﬁuntamumcusumeshntem

|:. | | --.'

v
L



58

FERIA INTERNACIONAL DE TURISMO ‘

continuacion se resefian
A algunas de las propuestas
que van a poder verse des-
de hoy miércoles hasta el domingo
en los pabellones del recinto ferial
madrilefio que acoge la Feria Inter-

nacional de Turismo:

ASTURIAS

El pabellén del Principado en Fi-
tur tendra una superficie de
1.022 metros cuadrados en dos
plantas, un 14 por ciento mas
que el anterior, con un espacio
central presidido por un nuevo
logotipo sobre el que diseno en
1985 el arquitecto Arcadi Mora-
dell para la campana ‘Asturias
paraiso natural’. El drea central,
de 200 metros cuadrados, ten-
drd una capacidad para 200 per-
sonas, con una entrada «monu-
mental» de tres arcos de «inspi-
racion prerromadanica», que se
complementa con una pantalla

Todos ala cazade
mas turismo

Fitur se convierte cada aino en una especie de subasta donde
paises, autonomias, regiones y municipios pujan por ganar
en cuota de mercado en un negocio turistico con un
crecimiento que parece no tener limite

CANARIAS?7

de 7 por 4 metros y un suelo in-
teractivo de 8 por 7 metros. El
Estand también incluye salas de
reuniones, una sala de prensa de
30 metros y la denominada ‘Te-
rraza del paraiso’, que estara des-
tinada a encuentros de profesio-
nales del sector.

ANDALUCIA

Andalucia acudira este ano a la
Feria Internacional de Turismo
con un pabellén mas grande que
el de la edicion anterior y con
apuesta por la identidad propia
de cada destino reforzando la
pertenencia a la marca Andalu-
cia. El consejero de Turismo y
Andalucia Exterior, Arturo Ber-
nal, presenté la pasada semana
en Sevilla la estrategia
en la edicion de Fitur
2025, en la que estara
la comunidad estara
presente con un pabe-
1l6n que tendra la ma-
yor superficie de to-
das las ediciones, con
mas de 7.200 metros
cuadrados, 700 metros
cuadrados mas que en

2024,y de doble planta, igual que
el aio anterior y que contribuyé
a sureconocimiento con el ga-
lardon al mejor expositor de co-
munidad auténoma. Entre las
novedades, una veintena de des-
tinos contaran con espacio pro-
pio, entre ellos las ocho provin-
cias, capitales y destinos muni-
cipales relevantes, asi como las
Ciudades Patrimonio de la Hu-
manidad -Cérdoba, Ubeda y Bae-
za-, destaco Bernal, que ha ex-
plicado que cada destino conta-
rd con su identidad propia den-
tro del pabellén, con su marca
visible y una plaza central rodea-
da por los ‘skylines’ de los mo-
numentos, entornos naturales,
culturales e histdricos de las ocho
provincias.
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Frente al espacio expositor de los
ultimos anos, en los que el mun-
do del vino era protagonista y el
estand riojano estaba mas ‘cerra-
do’, en esta ocasion estard domi-
nado por recreaciones de gran-
des libros, una incluso con una
gran pantalla abierta, y podra cir-
cularse dentro de él libremente.
«Queremos reflejar, de una for-
ma documental y ludica, la rique-
za de La Rioja, una comunidad
de libro y de libros», explicé José
Luis Pérez, consejero de Turis-
moy Cultura, que incidié que en
un mundo cada vez mdas domi-
nado por la tecnologia, se ha re-
vindicado en este espacio «como
se viajaba antes, con guias y ma-
pas, recordando lo analogico».
Subrayé que el espacio de la co-
munidad riojana destaca por «re-
cordar que La Rioja tiene mucho
que contar al mundo, tiene para
mas de un libro, desde los orige-
nes de nuestro idioma hasta la
calidad de sus productos y la ex-
celencia de su buena mesa».
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MADRID
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El consejero de Cultura, Turismo
y Deporte de la Comunidad de Ma-
drid, Mariano de Paco Serrano,
presento su apuesta para Fitur,
donde destacé la importancia de
esta cita como escaparate mun-
dial para seguir avanzando en «el
modelo de gestion turistica que el
Ejecutivo autonémico esta apli-
cando en la region y cuyo resulta-
do es la excepcional situacion de
esta industria en Madrid que se ve
reflejado en un extraordinario cre-
cimiento del gasto de viajeros in-
ternacionales, superior a los 12.000
millones en 2024». «Hemos con-
solidado una forma de atraer visi-
tantes y producir riqueza mas efi-
ciente y basada, entre otros facto-
res, en el aumento de la estancia
media, la diversificacion de los
mercados emisores y la desesta-
cionalizacién, que ha supuesto su-
perar el millén de turistas en los
meses de agosto, una demanda
solo comparable con la de las is-
las Canarias», sefiald. La Comuni-
dad de Madrid ha afianzado este
sector como uno de sus principa-
les motores economicos al gene-
rar el 8,6% de su Producto Inte-
rior Bruto (PIB) en 2024, mas de
25.000 millones de euros.

CATALUNA

Cataluna participard en Fitur
como referente turistico enogas-
trondémico. Ademas, esu stand en
la feria contara con una apuesta
renovada por el turismo familiar,
y con una gran propuesta cultu-
ral gracias, sobre todo, a dos ce-
lebraciones especiales: el 50° ani-
versario de la Fundacion Joan
Miré y el Milenario de Montse-
rrat. Todo ello se completard con
las propuestas de sus diferentes
marcas turisticas. Desde la Agen-
cia Catalana de Turismo recuer-
dan que en 2025 Catalunia ha sido
designada como Regién Mundial
de la Gastronomia. «Esta distin-
cién permitird posicionar nues-
tro destino como referente turis-
tico enogastronomico mundial y,
en este sentido, el stand catalan
(7B10y 7B13) tendra un marca-
do acento gastronémico».

También jugara un papel des-
tacado en la feria la apuesta re-
novada de Cataluia por el turis-
mo familiar; asi como el turismo
cultural gracias, sobre todo, a dos
celebraciones especiales: el 50°
aniversario de la Fundacion Joan
Miré y el Milenario de Montse-
rrat.

PORTUGAL

La oferta turistica portuguesa do-
blara este ano su apuesta en la
Feria Internacional de Turismo
Fitur 2025, con la presencia de
120 empresas del sector, siete re-
giones de turismo y distintas en-
tidades municipales agrupadas
bajo la marca Visit Portugal. El
pais luso diversificard su pro-
puesta en dos dreas, la primera
de las cuales contara con 880 me-
tros cuadrados para albergar las

Agencias Regionales de Promo-
cién Turistica de Porto y Norte,
Centro, Lisboa, Alentejo, Algar-
ve, Madeira y las Azores y una se-
gunda de 764 metros cuadrados,
donde se encontraran las asocia-
ciones municipales.

En total, contaran con cerca de
1.700 metros cuadrados en el pa-
belléon numero cuatro del recin-
to ferial, en una edicion en la que
los visitantes podran descubrir
un programa centrado en la gas-
tronomia y el arte, como principa-
les baluartes de la actividad tu-
ristica portuguesa.

BRASIL

Brasil aprovechara el escapara-
te de Fitur para atraer inversio-
nes y promocionarse como un
destino turistico que va mucho
mas alla del carnaval y la Ama-
zonia, explicé el embajador bra-
silefio en Madrid, Orlando Lei-
te Ribeiro.

El objetivo de Brasil, socio en
la edicion de Fitur, es doble, agre-
g6 el diplomatico: Promocionar
el pais y aprovechar la impor-
tancia de Espana como poten-
cia turistica para atraer inver-
siones y aprender de su expe-
riencia.

Brasil, apunto Leite, registré
el pasado ano su mejor dato tu-
ristico con casi 6,6 millones vi-
sitantes extranjeros, un 12,6 %
mas que el ano anterior.

Un crecimiento llamativo,
pero lejos del potencial de un
pais que, recordo el diplomati-
co, duplica el tamano de la Unién
Europea pero recibe 15 veces
menos turistas que Espana.
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PERU

Pert presentard su ultima estra-
tegia de promocién turistica a ni-
vel global en el marco de la Feria
Internacional de Turismo. La Co-
misiéon de Promocién del Peru
para la Exportacion y el Turismo
(Promperu) asegura que sera una
propuesta innovadora, destina-
da a captar la atencién de los asis-
tentes y de la industria turistica
global. Un adelanto que se des-
taca es la inclusién de una de las
festividades mas emblematicas
de Pert, que se presentara por
primera vez en Europa. Los asis-
tentes podran disfrutar de una
muestra cultural inica, con una
representacion que incluira dan-
zas tradicionales, musica y tra-
jes tipicos. Esta presentacion no
solo fortalecera la promocién tu-
ristica de Perd, sino que también
destacara la riqueza cultural y
patrimonial del pais, «invitando
a los visitantes a descubrir todas
las maravillas del Peru». A lo lar-
go de la feria, también se presen-
tara la variada oferta turistica pe-
ruana, en cuanto a naturaleza,
aventura y gastronomia, resal-
tando las practicas sostenibles
de acuerdo con las nuevas ten-
dencias de viajes.

COLOMBIA

Colombia llegara a la Feria In-
ternacional de Turismo (Fitur)
2025 con la delegacion mas gran-
de de su historia, con 50 actores
clave del sector, entre operado-
res turisticos, establecimientos
de alojamiento y entidades re-
gionales. Con esta estrategia, Co-
lombia busca consolidarse como
un destino de clase mundial, di-
verso y sostenible, aprovechan-
do una de las vitrinas mas im-
portantes para fortalecer su po-
sicion en los mercados interna-
cionales y generar nuevas opor-
tunidades de negocio.

El ministro de Comercio, In-
dustria y Turismo, Luis Carlos
Reyes Hernandez, ha resaltado
que la participacion de Colom-
bia en Fitur se convierte en «una
gran ventana de oportunidad»
que permitira mostrarle al mun-
do la riqueza natural y cultural
de los territorios colomianos, asi
como la transformacion y el tra-
bajo que estan haciendo por pro-
mover a Colombia como un des-
tino de alto valor para el turis-
mo internacional.

Ademads, en el marco de la es-
trategia ‘Colombia, El pais de la
Belleza’, se busca promover la
llegada de visitantes no residen-
tes al pais, en especial de turis-
tas que buscan esas experien-
cias unicas que ofrecen sus des-
tinos emergentes y sostenibles.
Por su parte la presidenta de Pro-
Colombia, Carmen Caballero, ha
senalado que Fitur es una plata-
forma estratégica para mostrar-
le al mundo lo que Colombia tie-
ne para ofrecer. «Destinos diver-
SOS, experiencias unicasy un en-
foque en sostenibilidad que nos
posiciona como lideres en turis-
mo responsable. Con la delega-
cion mds grande de nuestra his-
toria, estamos listos para forta-
lecer alianzas y atraer nuevas
oportunidades de negocio que
beneficien a nuestras comuni-
dades locales y refuercen nues-
tro impacto internacional», ha
destacado.
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Nuevas experiencias te esperan en Gran Canaria

Conoce NUeSres Nuevoes hoteles en www servatur.com, entre allos, ol primer hotel deportivo o
de o isia: Monte Feliz Powered by Phayitas, con gimnasio de Gitimo tecnologio, WoDbox, yoga,
pilotes, pistas de tenis y pbdel, concha mullideporte y un centro de ciclismo, entre otros,
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